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1.

GiRiS

Prof. Dr. Asli TUNC, Istanbul Bilgi Universitesi lletisim Fakdiltesi

Bir sosyal bilimci icin on yillik bir zaman diliminin iki ucundaki verileri kiyaslayabilme imkani dzellikle

Turkiye gibi demografik anlamda dinamik, hizli toplumsal degisimlerin ve siyasal calkantilarin
yasandigl bir Glkede son derece heyecan verici. KONDA'nin 5-6 Nisan 2008 tarihinde Hdrriyet
gazetesi igin yaptig| Biz Kimiz? Hayat Tarzlari Arastirmasi arastirmasi internetin Turkiye’'de ilk
kipirdanmalarinin hissedildigi, e-muhtiranin yasandigl, medyadaki sermaye yapilanmasinin
surekli degistigi, gazetelerin, radyolarin ve televizyonlarin el degistirdigi ve siyasetin
degismeyen bir gercek olarak medya sektdriinin ana bicimlendiricisi oldugu, NTV ve
CNNTUrk gibi kanallarin televizyon haberciligi baglaminda altin ¢cagini yasadigl, radyolarda
sayl fazlahg ve icerik cesitliliginin gortldigu, dijital yayincihk anlaminda D-Smart gibi
platformlarin medya hayatina girdigi bir zaman dilimidir. Yakin dénem medya tarihimizde
makro duzeyde politik yetke-medya iliskisini irdeleyen ve medyanin ekonomi politigi
baglaminda derin analizler sunan sayisiz calisma mevcuttur (Adakli, 2006; So6zeri, 2015;
Sozeri ve Glney, 2015; Tung, 2015). Ancak yazili, gorsel ve dijital medya tuketicisinin bu
yapisal degisikliklere ginlik kullanim pratikleri baglaminda yaklasimi, uzun soluklu ve
verilere dayali olmasi gereken medya izleyicisi/haber tuketicisi arastirmalarindan
gecmektedir. 2008-2018 yili arasinda haber mecralarina yaklasim, medyaya glven,
televizyon ve internete yaklasim nasil bir degisim gostermistir? 31 Mart-1 Nisan 2018
tarihlerinde Hayat Tarzlan arastirmasinda 5793 kisi ile Turkiye'nin 36 ilinde yapilan calisma
halkin yasam tarzlar, degerleri ve farkli konulardaki fikirlerini 6lcerken Tirkiye genelinde
medya kullanim aliskanliklari, teknolojiyle iliskiler, haber mecralarina olan given ve
glvensizlikler gibi cok degerli verileri de bize sunmaktadir. KONDA’nin Agustos 2008, Ocak
2011, Nisan 2014, Subat 2015, Nisan 2016, Ocak 2018 ve Nisan 2018 tarihlerinde yaptig
baska arastirmalarin bulgulari da on yilllk medya kiyaslamasini daha zenginlestirmekte ve
katmanlastirmaktadir.

Bu rapor ise bu arastirmalarnin bulgularini kuramsal bir cerceveye oturtarak anlamlandirmayi

amaclamaktadir.
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2. TELE_)IiZYONLA DEGISEN ALGILAR VE 10 YILLIK MEDYA
SERUVENIMIiz

2.1. Teknolojiile iliskiler / internet Algisi / Sosyal Medyadan Endise

2008 ve 2018 yilinda yapilan her iki arastirmada da ayni bicimde sorulan yeni teknolojilerin kisisel
hayatlara olumlu bir katkisi olup olmadigina ait bulgular on yilda blyuk bir degisim
gostermemistir. 2008 yilinda yeni teknolojilerin hayatlarina olumlu bir katki getirdigini
soyleyenlerin orani ylzde 73,4 iken, notr kalanlarin orani yiuzde 20’dir. 2018 yilina
gelindiginde olumlu goérus yuzde 73, n6tr yaklasim ise yuzde 17,4't0r.

Bu on yillik surecin icine denk disen Ocak 2011 ve Nisan 2016 tarihlerinde segmen egilimlerini
Olcen Barometre arastirmalarinda internetin topluma zarar getirdigini séyleyenlerin orani
2011 yilinda yuzde 41,8 iken cekimser kalanlarin orani yuzde 29,2'dir. 2016 yilinda
internetin zarar verdigini dislnenlerin orani ylizde 38’e diiserken cekimser kalanlarin orani
ufak bir disme ile yluzde 27,3 olmustur. Bu gorise katilmayanlarin yani internetin toplumsal
yararina inananlarin orani ise 2011’de yuzde 29, 2016 yilinda yuzde 34,6’ya yukselmistir.

Yeni teknolojilerin hayatima olumlu katkisi olacagina inanirim.

1 |
Nisan'08 4 5 20 56
Mart'18 |3 7 17 52
| |
0% 50% 100%

Kesinlikle yanlis Yanlis Ne dogru ne yanlis Dogru mKesinlikle dogru

internetin topluma yarardan cok zarar getirdigine inaniyorum.

] I
Ocak 11 7 22 29 33
Nis.16 23 11 27 13
! !
%0 . % 50 . o . % 100
Kesinlikle yanlis Yanhs Ne dogru ne yanlis Dogru m Kesinlikle dogru

2011-2016 yillarinda internetin toplumsal yararina olan inancin az da olsa artis géstermesi ve genel
olarak teknolojiye olumlu bakisin on yil boyunca degismemesi yasam icinde kullanilan cep
telefonu, bilgisayar, ev aletlerinin artmasi ile paralellik gostermektedir. Bireylerin hayati
teknoloji yardimiyla kolaylasmis, iletisim teknolojileri de buyuk oranda gunlik yasamin
parcas! olmustur. Ancak konu medya teknolojilerinin iceriklerine ve kullanim amaclarina
geldiginde bu noktada endise iceren bulgulara yansimaktadir. internete kuskuyla yaklasma
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egilimi internet Uzerinden yapilan islemlerin guvenli olmadigina olan inangla paralellik
gostermektedir.

2018 Hayat Tarzlari arastirmasinda gorusulen kisilerin yarisindan fazlasi (yluzde 51,3) internette
alisverisin givenli olmadigini belirtmistir. Cekimser kalan yizde 31,3 iken online aligverisi
guvenli bulanlar ylizde 17,4't0r. Bu verileri destekleyici anlamda online gida alisverisinin
azhg ise dikkate ¢ekicidir. Yizde 85,8 asla gida alisverisini internet lizerinden yapmazken
internet bankaciligl icin bu yaniti verenler yiizde 60,6’dir. internet bankaciliginin kullaniminin
gorece olarak diger alisveris pratiklerinden daha ylUksek oldugunu séylemek yanlis olmaz.

internetten alisveris yapmak giivenllidir.

Mart'18 26 31 15
Subat'15 32 24 11
T ! 1
%0 % 50 % 100
m Kesinlikle yanlis Yanlis Ne dogru ne 'Yanhs Dogru m Kesinlikle dogru

Evin gida alisverisini internetten yapariz.
Nisan'os | - - 2
Ocak11 7 4%
suet1s [T N <3
var1s T S ¢ (s
B Hicbirzaman Nadiren Bazen B Siksik B Herzaman

Bankacilik islemlerini internetten yaparim.

visantos | - - &E
rasiosos I S © |5
Ocak'11

14 11

H Hicbirzaman Nadiren Bazen m Siksik B Herzaman

Bilgiye ulasmada internete ve sosyal medyaya olan guven oranlari da 2018 arastirmasinda c¢arpici
veriler sunmaktadir. Yuzde 34,9 internetin bir bilgiye ihtiya¢ duyuldugunda ilk bakilacak yer
olmadigini  belirtmektedir. Bir anlamda yer ¢ kisiden biri internetin icerigine

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 8/72



1O

inanmamaktadir. Cekimser kalanlar ise ylzde 16,6’dir. Soru direkt olarak sosyal medya
baglaminda sorulmamis olsa da bu yanitlari sosyal medya mecrasina glvensizlik olarak da
yorumlamamiz mumkundur. Katihmcilardaki bu guvensizlik ve yeni medya teknolojilerini
zararl gérme hali siyasi iklim ve soylemlere uygunluk gostermektedir. Sosyal medyanin
siyasetciler tarafindan seytanlastirimasi 6zellikle 2013 Gezi Park olaylarindan sonra ivme
kazanmis ve 2018 yilina kadar ahlaki ve dini bir tonla sunulmustur.

Bir bilgiye ihtiyac duydugumda ilk bakacagim yer internettir.
I

Subat'15 21 14 32
Mart'18 18 17 38
T ! 1
0% 50% 100%
m Kesinlikle yanlis Yanls Ne dogru ne 'Yanls Dogru m Kesinlikle dogru

Piyasaya teknolojik iiriinlerin ctkmasini takip ederim.

B Hicbir zaman Nadiren Bazen E Sk sik B Her zaman

2008

Teknolojik uiriin olarak en son ne satin aldiniz?
*acik uclu soruldu

36
Cep telefonu 39

Beyaz esya 12 15

Televizyon 9 12

Klcuk ev aletleri

oo

Bilgisayar 2015

S

Bilgisayar, telefon gereci 1 2018

4
Akill telefon -
Diger 3 4

Tablet P

Highir sey / Cevap yok - e —— 16
0 20 40
internet ise haber alma baglaminda ilk sirada yer alsa da, dizi ve spor ve eglence icerikleri toplamda
internetin kullanma platformu olarak géze carpmaktadir.
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internetten hangi icerikleri takip ediyorsunuz? (Mart 2018)

Haberler

Diziler

Spor

Belgesel
Yarismalar
Komedi, gulduru
Kadin Programlari
Siyaset / Tartisma
Muzik / Eglence / Magazin
Dini icerikler

Cizgi Film / Cocuk

Yeme-icme

0 20 40 60 80

Yeni teknolojileri yaygin olarak kullanirken medya teknolojilerinin iceriklerine karsi endiseli hatta
ofkeli kitleleri kuramsal olarak nasil anlamlandirabiliriz? Bu baglamda ahlaki panik (moral
panic) kuraminin aciklayici oldugu gorilebilir. Ahlaki panik kavrami kisi, grup ya da
durumlarin 6zellikle ana akim medya ve politik yetke tarafindan toplumun ortak deger ve
cikarlarina tehdit olarak gosterilmesine isaret etmektedir (Cohen, 1972). Ozellikle geleneksel
medya bu ahlaki panigi yani endiseyi toplumun geneline nufuz ettirmede basat bir rol
Ustlenmektedir. Baskin siyasal sdylemdeki sosyal medya karsithiginin on yil boyunca farkl
baglamlarda vurgulandigl dustnuldiginde toplumsal algl daha net gorilecektir.! Sosyal
medya bu kuram cercevesinde dismanlastiriimakta ve toplumsal ¢arimenin, politik olarak
ulkenin karismasinin sorumlusu olarak sunulmaktadir. Sistematik olarak bu mesajin
tekrarlanmasi ve normallestiriimesi internet ve sosyal medya algisini kacinilmaz olarak
olumsuza dogru yoneltmektedir. 2014, 2016 ve 2018 yillarinda sosyal medyanin toplumun
“basbelas|” olarak algilanma oraninin artmasi da bu argumani desteklemektedir.

1 Siyasal s6ylemi tek basina bigcimlendiren 2003-2014 arasi Basbakan ve 2014 yilindan beri Cumhurbaskani
olan Recep Tayyip Erdogan’in sosyal medya (izerine farkl dénemlerde soyledikleri:

“Twitter mivitir hepsinin kdkinul kaziyacagiz. Efendim iste uluslararasi camia soyle der, boyle der, hi¢ beni ilgi-
lendirmiyor. Turkiye Cumhuriyeti devletinin gucutnu goérecekler.” 20.3.2013

“Twitter denilen bir bela var. Sosyal medya denilen sey: Bana gore toplumun bas belasl.” 2.6.2013

“Bu milleti Youtube’a Facebook’a yediremeyiz. Atilmasi gereken adim neyse biz bu adimi en kesin hatlarla
atacagiz. Kapatilmalari da dahil”. 6.4.2014

"Biliyorsunuz ben bu sosyal medyaya karsiyim. Bundan dolayi da bana ¢ok saldirn da oldu. Ben bu Twitter'a filan
hepsine karslyim ve bunlari paylasmiyorum. Kendim de kullanmiyorum.” 2.7.2016

“Internetin, 6zellikle de sosyal medyanin kiiltiirimiizii adeta yiyip bitirmesine géz yumamayiz”. 3.3.2017

“Ne yazik ki denetimsiz ve alabildigine serbest bir alan olan sosyal medya, son yillarda bu operasyon-

larin ana mecrasi haline gelmistir". 15.4.2018
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Twitter, Facebook gibi sosyal aglar tum toplumlarin basbelasidir.
(Nisan 2014)

30,8 25,7 20,3

0% 50% 100%
m Kesinlikle yanlis Yanlis Ne dogru ne yanhs Dogru m Kesinlikle dogru

Twitter, Facebook gibi sosyal aglar tim toplumlarin bas belasidir.
I

NiSAN'16 12 11 11
NiSAN'18 13 14 11
. ! |
%0 % 50 % 100
m Kesinlikle katiimiyorum Katilmiyorum Kismen katilmiyorum
Kismen katiliyorum m Katiliyorum m Kesinlikle katiliyorum

2.2. Televizyon Haberlerine Giiven

Dlnyanin gelismis Ulkelerinde de habere olan glivenin son yillarda irtifa kaybettigini ve sahte haber
(“fake news”) ile micadelenin hiz kazandigini disinirsek (Newman 2018: 17; Yanatma
2018: 21), Turkiye’'de on yil boyunca haber medyasina glivenin geldigi noktay gormek énem
tasimaktadir. 2018 bulgularinda haber almak igin en yiiksek oranda (ylizde 72.3) televizyona
glvenilmesi, internet haber sitelerine glivenin yizde 14,7 ve sosyal medyanin ylzde 5,8’de
kalmasi ulkede hala ana akim haber mecralarinin baskin oldugunu vurgulamaktadir. 2015
yihindaki bulgulari ile kiyaslandiginda haber kaynagl olarak televizyona olan gliven yiizde
70,1'den yUzde 72,3’e artmis, gazeteye olan oran ylzde 10,5'tan yuzde 7,2’ye dusmustur.

Haberleri televizyondan takip ederim.

W Hicbirzaman Nadiren Bazen m Siksik M Herzaman
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Haber icin hangi kaynaga giivenirsiniz?

0% 50% 100%

Televizyon H Gazete H internet siteleri Sosyal medya

Haber seyrettigi TV kanali (2018)

Fox TV
izlemiyor

ATV

TRT

AHaber
Kanal D
Show TV
Diger kanallar
STAR

NTV

Kanal 7

CNN Tark
Haberturk
Halk TV
Ulusal
Haberleri TV'den takip etmiyorum.

40
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Haber icin hangi kaynaga giivenirsiniz? / Haber seyrettigi TV kanalina

gore (Mart'18)
kanal 7 (e a0
Ataber [ So e s o
RT s s .:
ATV e s ems
Diger kanallar [N 7 -
kanal D TS s S
show T TS s N
star TV S s s
Haber Tork [N 2 .
vy T s
FoxTv A o .-
onnTork G G
Ulusal kenal [N GSIE 15 e
Hak v SE 10 T

=
o

Haberleri TV'den takip etmiyorum.

izlemiyorum - N2

u o s 19

O

%0 %50 %100

m Televizyon Gazete minternet siteleri H Sosyal medya

2018 Hayat Tarzlari arastirmasindaki bulgular bize medya tlketicilerinin haber kaynag) icin hangi
televizyon kanallarini tercih ettiklerini gosterirken diger haber mecralariyla iliskilerini de
sergilemektedir. Ornegin Kanal 7, A Haber, TRT ve ATV gibi iktidara yakin kanallar tiiketenler
haber kaynag| olarak sosyal medya ve internete basvurmamakta ve dlinya algisini sadece bu
kanallarin haber ve bilgi akisiyla bicimlendirmektedir. Haberlerini televizyondan almayanlarin
daha cesitli bir mecra kullanimina basvurduklari da gorinmektedir. Bu grafik bile toplumdaki
medya tlketim pratiklerinin siyasal goéris baglaminda ne derece ayrnistigini ortaya
koymaktadir. KONDA'nin “hayat tarzi kiimeleri” olarak arastirmalarda temel olarak aldig) Ggli
toplumsal katman olan “modern, geleneksel muhafazakar ve dindar muhafazakar” ayrimi
Ozellikle televizyon haber tuketiminde kendini gostermektedir. A Haber ve ATV ile FOX TV ve
Halk TV izleyicilerindeki tercih kutuplasmasi net olarak gérinurken NTV ve CNN Turk'teki
degisim ise carpicidir. Bu kirilhmlarin benzerini parti tercihlerinde de gérmekteyiz.
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_ A Haber izleyenlerin hayat tarzlar

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

%0 %50 %100
= Modern 1 Geleneksel muhafazakar 1 Dindar muhafazakar

ATV izleyenlerin hayat tarzlar

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

%0 %50 %100
= Modern m Geleneksel muhafazakar “ Dindar muhafazakar

_Fox TV izleyenlerin hayat tarzlari

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

%0 %50 %100
® Modern 1 Geleneksel muhafazakar 1 Dindar muhafazakar

“Halk TV izleyenlerin hayat tarzlan

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

%0 %50 %100
m Modern = Geleneksel muhafazakar = Dindar muhafazakar
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CNN Tiirk izleyenlerin hayat tarzlan

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

%0
® Modern

%50 %100
1 Geleneksel muhafazakar = Dindar muhafazakar

NTV izleyenlerin hayat tarzlan

2012

2013
2014
2015
2016
2017

2018
2019

%0
® Modern

%50 %100
1 Geleneksel muhafazakar = Dindar muhafazakar

Televizyon kanallarina guiven ile bir bilgiye ihtiyac duyuldugunda ilk bakilacak yerin internet olmasi
halini birlikte 6lciimledigimizde siyasal kutuplasmanin saglamasini da yapmis olmaktayiz. Bu
durum bizi “yanki odasi” kavramina yonlendirmektedir.
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Bir bilgiye ihtiyac duydugumda ilk bakacagim yer internettir. / Haber
seyrettigi TV kanalina gore (Mart'18)

CNN Turk

Fox TV

NTV

Haber Turk
Ulusal Kanal
Star TV

Kanal D
Show TV
Diger kanallar
Halk TV

A Haber

ATV

TRT

Kanal 7
Haberleri TV'den takip etmiyorum.
izlemiyorum

< Yanhs Dogru >

TRT, ATV ve A Haber izleyicileri: Ak Parti secmenlerinin yuzde 20’si haberleri TRT'den, yluzde 20’si
ATV’den ve yuzde 15’i de A Haber’'den izlemektedir.

Parti tercihine gore haber icin TV kanah tercihi (Ocak’18)

Fox TV

Ak Parti TRT

= ) ATV

Haberleri TV'den takip etmiyorum. I
Kararsiz

A Haber I
Kanal D I

CHP
show v |
I Oy kullanmaz Star TV I
Cevap yok ||
I il Diger kanallar |
I lyi Parti NTV I
CNN Tirk
I Hoe Haber Tirk
= Diger partiler Halk TV =
Kanal 7 =
izlemiyorum =
Ulusal Kanal-=
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Toplumun farkl demografik kiimelerinin aralarindaki iliskiyi incelemenin bir yolu Coklu MUtekabiliyet
Analizi (Multiple Correspondence Analysis). Bu analiz varolan her degiskenin (demografik
kimeler, yas, egitim vb.) diger tim degiskenlerle iliskisine bakarak, aralarindaki iliskinin
yakinlk ve uzakligina gore 2 boyutlu bir dizleme yerlestiriimesine olanak veriyor.

Bu yontemle Ocak’18 Barometresi’'nin demografik degiskenlerini analiz ettigimizde ortaya ¢ikan ve
toplumun topografik haritasi adini verdigimiz tabloda x-y eksenleri Uzerine yerlestiriimis
demografik kiimeleri yer almaktadir. Yukaridan asagiya dogru okuma yapildiginda, egitim
durumu ve gelirin azaldigini, yas ve dindarligin arttigini, értiinme durumunun értinmeyenden
carsaf, pece kullanana dogru ilerledigi gozlemlenir. Dikey ekseni, kisilerin sosyo-ekonomik
statlisiinlin, yatay ekseni ise etnik kdkeni ve siyasi tercihlerinin sekillendirdigini belirtmek
mumkundur.

Toplumun topografik haritasi (Ocak’18)

1O

A
€ =4
1 inangsiz
1 @ Diger (din/mezhep)
Alevi Misliiman : 5001 TL ve (sti
@ Modern | .
I Universite
- .. © .
@ Ortmyor i
Inancgh
CHP © |
© iyi Parti 18-32yas
3001-5000 TL L:ise Diger (etnik koken)
: @ Oy kullanmaz
} MHP
Kararsuz: Diger partiler
Tark 2001-3001TL Erkek _—
] 33-48yas
@ Suinni Misliman @
Kadln@ Geleneksel Muhafazakar
@ Dindar Kirt
1201-2000 TL A:rap
; Zaza
49+ yas @ :
Lise alti @ Ak Parti 701 - 1200 TL
Turban
" BasoOrtusl
: 700 TL ve alti
1 Dindar Muhafazakar
| Sofu
: Carsaf, pece
T I‘ T T
-1 0 1 2
@ Bugiin secim yapilsa © Hayat tarz Egitim durumu © Yas gruplan Aylik hane geliri @ Din/mezhep
hangi partiye oy verirsiniz? g pingarik Orttinme durumu © Etnik kéken © Cinsiyet
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Tabii unutmamak gerekir ki tabloda yer alan konumlar kiimelerin kesin ve sabit konumlar degil,
kiimeyi olusturan tim bilesenlerin agirlik merkezidir. Ornek olarak geliri 5001 TL veya iizeri
olan tam kisiler Universite egitimli, Modern ve inancgli kategorisinde degildir. Tim
degiskenlere bir arada bakildiginda yuksek gelirliler yuksek egitimlilere, Modernlere veya
daha duslik dindarlik seviyesindekilere toplumun diger bilesenlerinden daha yakin
durmaktadir.

Tim bu demografik veriler 1si8inda ayni analize en cok izledigi, haberleri takip ettigi ve asla
guvenmedigi televizyon kanallarini ekleyerek asagidaki grafikte gosterildigi gibi toplumun

hangi kesimlerinin hangi kanallara yakin durdugunu goérebiliriz.

FOX TV, CNN Tark ve Halk TV'den haber izlemeyi tercih edenler TRT ve ATV haberlerine; TRT ve ATV
izleyenler ise FOX, CNN Turk ve Halk TV haberlerine givenmemektedir.

Toplumun topografik haritasinda kanal tercihleri (Ocak’18)

| ©) En cok izledigi TV kanali
© Haberleri takip ettigi TV kanali

' CNN Tirk ©) Asla givenmedigi TV kanali
| ©
. Halk TV !
TRT ! .
© ATV CNN Tiirk
© ©! ©
TV8 A Haber
Halk TV @ @ Haberleri TV'den izlemiyorum
Fox TV | @
! NTV
@Fox 'lI'V ©NTV ‘
Kanal 7 @ izlemiyorum
Star TV Kafal D © star 1v
@ @Kanal D Izlemiyorum
o o StarTV-

show TV © \" Ka”a‘D
@ Show TV

Asla givenmem dedigi kanal yoK Show TV
ATVl TRT

ATV @ Fox TV
Halk T

A Haber CNN Tiirk

TR‘IT
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I
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©
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2.3. Kapal bir Diinya Algisi ve Yanki Fanuslari

Yanki Fanusu ya da Yanki Odasi (Echo Chamber) kavrami 6zellikle sosyal medya caginin bir olgusu
olsa da Tirkiye’de haber alma slirecinde televizyonun baskin olmasi Uzerinden yeniden
tanimlanabilmektir. Yukarida belirtildigi gibi arastirma bulgulari isiginda sadece kendi diinya
gorusini, siyasal tercihini ve inandigl fikirleri destekleyen televizyon kanallarini izleyen
medya tuketicileri gormekteyiz. Kisacasi sadece kendi sdylediginin yankisini dinlemekten
Oteye gecemeyen, karsit gorusten haberdar olmayan ve belki de olmak istemeyen kitlelerin
yarattigl yanki odalari bunlar. Fikir cesitliligine karsi bu kérlesme hali anlayis, empati ve karsi
gorusu dinleyip makul ve sagduyulu bir sonuca varma noktasini imkansiz kilmaktadir. Bu
algisal yanilsama toplumda siyasal kutuplasmaya yol acmakta, karsi tarafa karsi 6fke ve
husumet yaratmakta ve tek tip bir siyasal anlatiyl kabullenmeyi getirmektedir. Bu dusunsel
model, farkli secmen kitlelerinin izledikleri televizyon kanallarindaki keskin ayrimla
drtismektedir. ideolojik yariima, farkli hayat tarzlari kiimelerinin medya tiiketiminde de

kendini net bir bicimde ele vermektedir.

Televizyon haber tiketiminin yanisira gunlik yazili basina olan gliven ylzde 7,2’dir. Gazetelerin
tirajinin  dusukligl ve gazetelere olan glvenin de iyice azaldigl diger bulgularla da
desteklenmektedir. 2018 arastirma bulgulari katilimcilanin yizde 73,9'unun gazete
okumadigini gostermekte, okunan gazeteler ise toplumdaki ideolojik yariima ve siyasal
kutuplasma ile paralellik gostermektedir. Sézci (yluzde 4,5), Posta (yluzde 4,3) ve Sabah
(yuzde 3,5) geri kalan yuzde 26,1’lik dilimde yerlerini almaktadir.

Hangi gazeteyi okuyorsunuz?

Mart'1l8
O K UM U1y O e 73,9
Sozcl 4,5
Posta 4,3
Sabah 3,5
Hurriyet 3,2
Diger 2,5
Cumbhuriyet 1,3
Milliyet 1,2
Habertlrk 11
Spor gazeteleri 0,8
Tarkiye 0,7
Yeni Safak 0,5
Takvim 0,5
Aksam 0,5
Akit 7 0,5
Birglin 0,4
Star 0,3
Gunes | 0,2
Vatan = 0,1
Aydinlik = 0,1
0 10 20 30 40 50 60 70
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Benzer bir egilim televizyon kanallarinda da gortlmektedir. FOX TV (ylzde 19,7), ATV (yuzde 14,6) ve
TRT (yUzde 13,1) haber kaynag olarak gosterilen televizyon kanallaridir. Sadece yiizde 15,8
televizyon izlemedigini, ylizde 0,2 ise haberleri televizyondan almadigini iletmistir. 2015
yilinda yapiimis olan Hayat Tarzlari arastirmasi bulgularinda hangi televizyon kanallarina
glvenildigi soruldugunda benzer bulgulara rastlanmistir. Sosyal medya glvenirlilik
baglaminda az da olsa deger yitirmistir (yizde 6,7’den ylzde 5,8’e).

Bir bilgiye ihtiyac duydugumda ilk bakacagim yer internettir. (Nisan'18)

7 |
Tlrkiye 17 18 17 38 11
Lise alti 27 24 16 27 6
1 |
Lise 6 13 18 49 14
1 |
Universite | 8 7 16 53 19
|
0% 50% 100%

Kesinlikle yanlis Yanhs Ne dogru ne yanlis Dogru Kesinlikle dogru

Medya kullanimi ve bilgiye ihtiya¢c duyulan ilk mecranin internet olmasi egitim dlzeyiyle baglantihdir.
Universite egitimiyle birlikte televizyona giiven diismekte ve internet kullanimi artmaktadir.

2.4. Televizyon Toplumu Olma Halimiz ve Degisen Algilar

2018 verilerine gore de Kkitle iletisim araclarinin kullaniminda dikkat c¢eken ilk temel nokta
televizyonun halen hayatlarimizda baskin bir rol oynadigidir.

Haber alma anlaminda en ¢ok guven duyulan mecra olmasinin étesinde kulturel bir iklim olarak da
televizyonun evlerin hala baskésesinde oldugu gercegi KONDA bulgulariyla birlikte Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) 2018 Televizyon izleme Aliskanliklari Arastirmasinda da
gorilebilmektedir.? S6z konusu arastirmada glinlik ortalama televizyon izleme suresi 3 saat
34 dakika olarak belirtiimekte, hafta sonu bu ortalama 3 saat 45 dakikaya ¢ikmaktadir. Bu
arastirmaya katilanlarin yizde 40,9'u televizyon izlerken yemek yediklerini belirtmislerdir.

Radyo Televizyon Yayincilari Meslek Birligi'nin (RATEM) hazirladigl 2018 Turkiye Radyo Televizyon
Yayincilig Sektdr Raporunda ise bu siireyi 5 saat 30 dakika olarak gostermektedir. TUIK
2017 rakamlari bu sUreyi ortalama glinde 6 saate kadar ¢cikarmaktadir. Farkl arastirmalarin
ortak noktasi televizyonun hala Tirkiye'de hanelerde son derece etkili bir haber ve eglence
kaynagl oldugudur. Beklendigi tizere tim bu calismalarda egitim dlizeyi ylikseldikce ve yas
ortalamasi genclestikce bu slire dusmektedir.

2https://www.rtuk.gov.tr/assets/Icerik/AltSiteler/televizyonizlemeegilimleriarastirmasi2018. pdf
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Televizyonda farkl icerik tiketimi baglaminda kadin ve erkek izleyiciler arasinda fark gorilmektedir.
Haber tlketimi erkeklerde daha fazlayken, dizi izleme aliskanligl kadinlar arasinda daha
yaygin gérinmektedir.

Giinde ortalama kac saat televizyon seyrediyorsunuz?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

1 saat 2saat ®M3saat M4 saat M5saat BG6+ saat Seyretmiyor Cevap yok

Televizyonda ne tiir icerikteki programlar izliyorsunuz? (Mart'18)

Haberler

Diziler

Spor

Belgesel

Kadin Programlari
Yarismalar

Siyaset / Tartisma
Komedi, guldara

Muzik / Eglence / Magazin
Dini icerikler

Cizgi Film / Cocuk
Yeme-icme

TV var ama ben izlemiyorum.

Televizyonum yok.

80
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Televizyonda ne tiir icerikteki programlar izliyorsunuz? (Mart'18)

Haberler 71

Diziler

Spor

Belgesel

Kadin Programlari
Yarismalar
Siyaset / Tartisma

Komedi, guldara

Miizik / Eglence / Magazin 5 10 H Erkek
o Kadin

Dini icerikler 5 7
Cizgi Film / Cocuk 8

Yeme-icme 6

0] 40 80

2.5. Yetistirme Kurami Uzerinden Degisen Diinya Algimiz

Yetistirme kurami (Cultivation Theory) ABD’de televizyonun en yogun olarak tlketilmeye baslandig
yillarda yani 1960’larin sonunda bagslayan en 6zgin elestirel kitle iletisim teorilerinden biridir.
George Gerbner ve ekibinin “Kalturel Gostergeler Projesi” (Cultural Indicators Project) adiyla
yola ciktigi ve televizyon izlemenin toplumsal algilari nasil yavas yavas bicimlendirdigi Gizerine
kuramsal bir gercevedir. Argimanin temelinde televizyonun bir hikaye anlaticisi olmasi yatar.
Artik cocuklarimiz diinyayi televizyonun sarip sarmaladigl bir ortama dogmakta ve dinyayi
onun anlatilariyla algilamakta ve bicimlendirmektedir. Televizyon artik oturma odalarinin bas
kosesindedir ve bize O0ozellikle populer kaltur temsiliyetleriyle “reel” dunyayr nasll
anlamlandirmamiz gerektigini sdylemektedir.

Gerbner ve arkadaslarina gore televizyon, gérece duragan ve ortak imgeleri insanlarin zihnine
ekmektedir. En cok izlenilen zaman kusagindaki (prime-time) diziler, televizyon izleyicileri
tarafindan uzun zaman slresince duzenli olarak takip edilmektedir. Kurgu anlatilara sahip
olan bu televizyon programlari bir “televizyon dinyasi” (television world) yaratmaktadir
(Gerbner vd., 1973, 1986 ve 1994). Biz buna haber programlarinin anlatilarini da
ekleyebiliriz. Televizyon dunyasi, her ne kadar olgular temsiliyetler Uzerinden sundugunu
iddia etse de “objektif gergekligi” sunmaktan uzaktir. Bu kurama gore televizyon ¢cogunlukla
egemen sdylem ve baskin degerleri dayatmaktadir (Shanahan ve Morgan, 1999).

Yetistirme Kurami, az (ginde ortalama 0-4 saat) ve cok (4 saat ve Ustl) televizyon seyredenler
arasindaki verilerin “farkhiliginda” ortaya cikar. Cok seyredenler televizyonun “sembolik
cevre”sine (symbolic environment) daha ¢cok maruz kalmakta ve bu “sembolik cevre” giderek
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gercek onceliklerin yerini almaktadir. Turkiye'deki televizyon izleme sureleri, Turkiye
toplumunu rahathkla “cok seyredenler” (heavy viewer) siniflandirmasina dahil etmektedir.

Dunya/yasam anlamlandirmasinda televizyonu cok seyredenler (heavy viewer) ile az seyredenler
(light viewer) arasinda ortaya cikan “sistematik farkliliklar” dinyay algllamada goze
carpmaktadir. Cok fazla televizyon izleyenler yasama iliskin bilgi, deger ve imgeleri
televizyonda anlatilan hikayelerdeki gibi icsellestirmekte ve norm kabul etmektedir. Bu
nedenle televizyon hem sosyallesmenin biricik aract hem de kitleselligi ortaya cikarmasi
nedeniyle kisilerin dinya algilarinin homojenlesmesinin basat enstrimanidir (Signorielli ve
Morgan, 1990: 123).

Dinyanin gercekliginden kopan izleyici, televizyondan yayilan kurgusallig| giderek bir gerceklik olarak
algllamaya baslar (Gerbner, 1996: 2). Kaldi ki, televizyondan yayillan bu kurgu hikayeler
(fantezi/ler) gerceklikten ayirt edilmesi imkansiz bicimde sunulmaktadir. izleyici acisindan
“yetistirme” gerceklestikce, dunyaya iliskin kaygilar artar (“k6tt dinya sendromu”). Bu surec
son derece yavas, asama asama meydana gelir. Gergekler, yerine gore egilip bukdilir,
deforme edilir ya da flulasir (Signorielli ve Morgan, 1990; 1996). Bu, televizyon izleyicisini
basit bir etkileme degil, donustiirme sirecidir (Morgan, Shanahan ve Signorielli, 2012: 2)

Yararlanilan farkli arastirmalarin bulgular ve toplum olarak 10 yillik medya serivenimiz yetistirme
kurami cercevesinde irdelenmeye uygun gérinmektedir. Turkiye’de algilar elbette ki ABD’den
farkli bicimlerde degisip evrilmekte ve medya mecralarini tiketen gruplarda farkhhk
gostermektedir. Ornegin televizyon gerek popiiler kiiltiir anlatilar gerekse haber séyleminde
yarattigl yanki odalariyla bir iyimserlik yaratmaktadir. Sosyal medya tlketicileri bireysel
yasamlarina ve Ulkenin gelecegine iliskin cok daha karamsarken televizyon izleyicilerinde
bunun tam aksi gorllmektedir. Televizyon izleyenler icin farkli endiseler s6z konusu
olmaktadir. Ornegin 6zgurliiklerinin kisitlanmasindan degil “Turkiye’nin bélinmesinden”
daha fazla korktuklar géze carpmaktadir. Milliyetci kaygilar sosyal medya ve internet
kullanicilarinkinden daha fazladir.

Kurgu metinlerde yani diziler gibi cok tuketilen populer kiltlr anlatilarinda “toplumsal sorunlarin ele
almasi” ve izleyicinin “kendi kultarani yansitiyor olmasi” 6nem kazanmaktadir. Bu dikkate
deger bir bulgudur ¢unku dizilerde gerceklige yakinhgin izleyici icin énemli bir 6l¢ut oldugu
gorilmekte ve zaman iginde gergeklige yakin “televizyon dunyasi” algilarin degisimini
(cultivation differential) daha da hizlandirmaktadir. izleyicinin televizyondaki dizilerde en
fazla “hikaye”ye ve “verilen mesaja” 6nem vermesi de bu yetistirme (cultivation) surecinin
Onemini ortaya koymaktadir.

Televizyon izleme pratikleri de en az yaydigl icerik kadar yetistirme kuraminin bir parcasidir.
Televizyon ev mekanindaki yeri ve doldurdugu fiziksel alanla da toplumsal bir ortam
yaratmaktadir. Televizyon bir ara¢ olarak bir yasama alani olusturmakta, arka planda bir ses
yaratmakta ve kitleler icin olmazsa olmaz bir mecraya doniusmektedir. Bulgular bize 6zellikle
dizi izlerken seyircilerin farkh ev islerini de yaptiklarini géstermektedir.
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Algi ve beklentiler / Haber icin hangi kaynaga giivendigine gore
( Mart'18)

Televizyon

Gazete

internet siteleri

Sosyal medya 2,3
1 5
<< Yanhs Dogru >>
m TUrkiye'de genel hayat sartlar 5 yil sonra daha iyi olacak.
Turkiye'de genel hayat sartlari son 5 yilda iyiye gitti.
® Benim hayat sartlarim 5 yil sonra daha iyi olacak.
Benim hayat sartlarim son 5 yilda iyiye gitti.
Korkular / Haber icin hangi kaynaga giivendigine gore (Mart'18)
. 3,9
Televizyon 3,6
3,9
Gazete 3,8
. . . 3,9
Internet siteleri 4,0
3,8
Sosyal medya a1
1 3 5
<< Yanhg Dogru >>
Tlrkiye'nin bolinmesinden korkuyorum. Ozgirligimiin kisitlanmasindan korkuyorum.
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En cok izlediginiz diziyi secmenizde bunlar ne kadar 6nemlidir? (Ocak'18)

Dizide anlatilan karakterleri begeniyor olmam
Cok kaliteli cekimi, sahneleri, yapimi olmasi
Dizide ¢ok begendigim bir oyuncu olmasi
Toplumsal sorunlari ele almasi

Kendi kilttrimuzd yansitmasi

Etrafimdaki herkesin seyretmesi

Surekli izledigim kanalda yayinlanmasi

Dizide olanlar ge¢cmisimle ilgili anilarimi
canlandirmasi

Dizide anlatilan hayat benim hayatima benzemesi

Dizinin gectigi yerin benim icin cok 6nemli olmasi

Dizide anlatilan hayati yagsamak istiyor olmam

0% 50% 100%
= Cok 6nemsiz = Onemsiz Ne 6nemli ne 6nemsiz = Onemli = Cok 6nemli

Bir diziyi tercih ederken en ¢cok hangisine dikkat edersiniz? (Ocak'18)

Hikayesi [N 48
Verdigi mesaj [N 13
Oyuncu kadrosu [N 11
Karakterleri [N 8
Dini, kiltirel yani 1l 2
Yayinlandigi kanal |l 1
Hakkinda konusuluyor oimasi [l 1
Yayingini W 1
Mekanlart | 1

Dizi izlemiyorum. [ NN 15

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
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Dizi izlerken ne yapar? (Ocak'18)

0% 50% 100%
Dizi izlemiyorum. W Hicbir sey yapmam, sadece dizimi izlerim.
m Bir seyler yiyip, icerim. | Bilgisayar, tablet veya telefonla ilgilenirim.
mEl isi Ev igleri
m Diger
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3. SON 10 YILDA SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Televizyon, toplumsal algilarn bicimlendirip, ideolojik yariimayi percinlerken gorsel ve yazili haber
medyasina olan glvensizlik son on yilda sosyal medyanin yukselisini de kaciniimaz
kilmaktadir. Sosyal medya kullanimina iliskin veriler 2011 yilindan itibaren en azindan belirli
bir kitlenin habercilikte farkl sesleri arayisina karsilik gelmeye basladigini gérlyoruz.
Kullanici  sayisindan ¢ok kamuoyunu bicimlendiren tartismalarin  sosyal medya
mecralarindan ¢cikmasi da tesadiifi degildir. ifade 6zgurltigi alaninin kisitlanmasiyla ana akim
medya kuruluslarinda calismasi mimkun olmayan yetkin ve nitelikli gazetecilerin habercilik
reflekslerini sosyal medyaya tasimalari da bu anlamda etkili olmustur. Yalan ve gercegin,
manipilasyon ve tanikhgin i¢ ice gecebildigi sosyal medya ortaminin elestirel analizi anlamh
olsa da Twitter, Instagram, YouTube, Facebook, WhatsApp’in son dénem haber evreninde
kalici birer aktér oldugu aciktir.
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75
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4. SONUC

Bu calismanin ilk ayag, farkli arastirmalarin bulgularindan yararlanarak Turkiye'nin 2008-2018
arasindaki 10 yillik medya kullaniminin izini siirmekten olusmaktadir. ikinci ayagi ise bir kitle
iletisim kurami olan Yetistirme Teorisi tizerinden Turkiye'deki yogun televizyon kullaniminin
kitlelerin algilarinin evrilmesinde yeri olup olmadigi Uzerine bir analizdir. Tlrkiye'nin 2008-
2018 arasindaki surecte farkli medya mecralariyla kurdugu iliskide televizyonun hala basat
bir rol oynadigi gérulmektedir. Haber alma baglamina glnlik yazil basina olan glven yillar
icinde irtifa kaybederken televizyon 2018 yilina gelindiginde de halen en fazla tiiketilen ve
glvenilen mecradir. Sosyal medya kullanimi egitim dlzeyiyle ve kentlesmeyle dogru orantili
bir artis gosterse de sanal ortama hala belli bir mesafeyle yaklasiimakta, siklikla internet ve
yeni teknolojileri seytanlastirma egilimi géze carpmaktadir. internet en fazla bankacilik
alaninda hizla yayginlasmis olsa da 6zellikle siyasal sGyleme paralellik gosteren internetin
topluma zarar veren bir mecra oldugu algisinin yaygin oldugu gértulmektedir.

Farkli televizyon kanal tercihleri bize siyasal ayrismanin ve kutuplasmanin en kristalize olmus halini
sunmaktadir. Gerek haber gerekse eglence iceriklerinde ideolojik yariima derhal kendini belli
etmektedir. Ozellikle siyasal parti gizgisinde tiiketilen televizyon haberleri kitlelerin sadece
kendi seslerini duyduklari kapall bir diinya algisina yol acmaktadir. Bu baglamda sosyal
medyanin medya calismalari literatiriine kazandirdigl yanki fanuslari (echo chambers)
tartismalarini Turkiye'de televizyona uyarlamak mumkun goérinmektedir. Kisiler gittikce
gerceklikten kopmakta, kendi sesinin adeta yankisini dinlemekte ve sonug¢ olarak dlinya
algisini da bu kapali evrende kurmaktadir.

Televizyon 6nlinde gegirilen saatlerin uzunlugu Tirk izleyicisini adeta 1970’lerin Amerikan izleyici
profiline yaklastirmaktadir. Dinya algilari haberler kadar populer kiltir anlatilarina (6zellikle
dizilere) uzun slire maruz kalmanin sonucu olarak degisim gostermekte, kimi zaman daha
milliyetci, Ulkeye dair endise ve korkularla dolu ancak bireysel olarak iyimser bir hal
alabilmektedir. Elimizdeki bu bulgular Amerikan toplumu UGzerine 1970-2000’ler arasinda
yapilan televizyon odakli elestirel modelle yani Yetistirme Kurami (Cultivation Theory) ile
uyum saglamaktadir.

internet ve sosyal medya kullaniminin habercilik ve bilgi akisi anlaminda 2011 yilindan bu yana
keskin bir ylkselise gectigini gormekteyiz. 2011 yilinda Turkiye genelinde her 10 kisiden
ancak 4’0 internet kullanirken buglin bu rakam her 10 kisiden 8’idir. Farkl sosyal medya
mecralari kisilan muhalif seslerin ve 6telenen toplumsal ve siyasal kimliklerin temsiliyeti icin
gittikce 6nem kazanmaktadir. Habercilik alaninda agilan bireysel YouTube kanallari, farkli is
modelleri deneyerek ana akim medyaya alternatif Gretmeye calisan bagimsiz haber ve analiz
platformlari, anlik sanal haberlesme aglar Tirkiye'nin medya evrenine cesitlilik ve derinlik
getirmektedir.

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 29/72

1O



1O

KONDA Hayat Tarzlar 2018 Arastirmasi

30/ 72



5. KAYNAKCA

Adakli, Giilseren. Tiirkiye'de Medya Endistrisi. Ankara: Utopya Yayinlari, 20086.

Cohen, S. 1972. Folk Devils and Moral Panics: The Creation of the Mods and Rockers. London:
MacGibbon and Key Ltd.

Gerbner, George (1973). “Cultural Indicators: The Third Voice”, icinde Communication Technology
and Social Policy, Ed. George Gerbner vd., John Wiley and Sons: 555-73.

Gerbner, George ve Lary Gross 1976. Living with Television: The Violence Profile”, Journal of
Communication, 26(2): 173-99

Gerbner, George 1990. “Epilogue: Advancing on the Path of Righteouness (Maybe)”, icinde
Cultivation Analysis: New Directions in Media Effects Research, Ed. Nancy Signorielli ve

Michael Morgan, Sage Publication: 249-62.

Gerbner, George 1996. “The Hidden Side of Television Violence”, i¢inde Invisible Crisis, Ed. Herbert
Schiller vd., Colorado Westview Press: 27-34.

Gerbner, George 1996. “Foreword: Invasion of The Story Sellers”, Roy F. Fox. Harvesting Minds: How
TV Commercials Control Kids, Westport: Praeger, ix-xiii.

Gerbner, George 2000. “Cultivation Analysis: An Overview”, Mass Communication & Society. 1: 3-12.

Media Ownership Monitor 2016. Bianet ve Sinir Tanimayan Gazeteciler Raporu. https://turkey.mom-
rsf.org/fileadmin/rogmom/output/turkey.mom-rsf.org/turkey.mom-rsf.org-tr.pdf

Morgan, Michael ve Nancy Signorielli 1990. “Cultivation Analysis: Conceptualization and
Methodology”, icinde Cultivation Analysis: New Directions in Media Effects Research, Ed.
Nancy Signorielli ve Michael Morgan, Sage Publication: 13-34.

Morgan, Michael, James Shanahan ve Nancy Signorielli 2012. Living with Television Now. Advances
in Cultivation Theory & Research, Peter Lang.

Newman, N. 2018a. ‘Executive Summary and Key Findings’, in Reuters Institute Digital News Report
2018. Oxford: Reuters Institute for the Study of Journalism, 8-31.

Shanahan, James ve Michael Morgan 1999. Television and its Viewers Cultivation Theory and
Reseearch, Cambridge University Press.

Signorielli, Nancy ve Michael Morgan 1996. “Cultivation Analysis: Research and Practice”, icinde An
Integrated Approach to Communication Theory and Research, Ed. Michael B. Salven ve D.W.
Staks, Lawrance Earlbaum Associates Publishers: 111-26.

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 31/72

O


https://turkey.mom-rsf.org/fileadmin/rogmom/output/turkey.mom-rsf.org/turkey.mom-rsf.org-tr.pdf
https://turkey.mom-rsf.org/fileadmin/rogmom/output/turkey.mom-rsf.org/turkey.mom-rsf.org-tr.pdf

1O

Soézeri, Ceren. Tiirkiye’de Medya iktidar iliskileri. istanbul: istanbul Enstitiisii Yayinlari, 2015.

Sdzeri, Ceren ve Zeynep Guiney. Tirkiye'de Medyanin Ekonomi Politigi: Sektdr Analizi
http://tesev.org.tr/wp-

content/uploads/2015/11/Turkiyede Medyanin Ekonomi_ Politigi Sektor Analizi.pdf

Tuncg, A. Media Ownership and Finances in Turkey: Increasing Concentration and Clientelism. South
East European Media Observatory Report, 2015.
http://mediaobservatory.net/sites/default/files/Media%200wnership%20and%20Finances%20in%20Tur

key.pdf

Yanatma, S. Reuters Institute Digital News Report 2018 Turkey Supplementary Report. Oxford:
Reuters Institute for the Study of Journalism.

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 32/72


http://tesev.org.tr/wp-content/uploads/2015/11/Turkiyede_Medyanin_Ekonomi_Politigi_Sektor_Analizi.pdf
http://tesev.org.tr/wp-content/uploads/2015/11/Turkiyede_Medyanin_Ekonomi_Politigi_Sektor_Analizi.pdf
http://mediaobservatory.net/sites/default/files/Media%20Ownership%20and%20Finances%20in%20Turkey.pdf
http://mediaobservatory.net/sites/default/files/Media%20Ownership%20and%20Finances%20in%20Turkey.pdf

6. ARASTIRMALARIN KUNYESI

Gidilen ST [
Arastirma Tird Saha tarihleri oruf:ygT 3!
il iice  Mahalle

o Televizyon 30 - 31 Agustos i
Agustos 2008 arastirmasi 5008 36 573 3437
Nisan 2008 Hayat Tarzlari g(;gSlean 41 328 1116 6482
Ocak 2011 Barometre 26 flocak 36 115 154 2728
Nisan 2014 Barometre ;g : f’ MEE 30 113 149 2621
Subat 2015  Hayat Tarzlar %612';5 subat 59 24 go7 5222
Nisan 2016 Barometre 2. 3MNisan 28 96 147 2544

2016

Ocak 2018 Barometre g(; 1780°ak 29 116 158 2745

. 31 Mart -
Nisan 2018 Barometre 1 Nisan 2018 32 110 150 2580

: 31 Mart -
Nisan 2018 Hayat Tarzlari 1 Nisan 2018 36 291 951 5793
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7. EK 1:YILLAR iCINDE SOSYAL MEDYA KULLANICI PROFILLERI

KONDA olarak toplumun sosyal medya ile iliskisini uzun yillardir takip ediyoruz. Yaptigimiz
arastirmalarda goristigimiz kisilere Youtube, Facebook ve Twitter platformlarindan
hangilerini kullandiklarini 2011 yilindan beri dizenli olarak soruyoruz. Yakin zamanlarda
kullanimi yayginlasan WhatsApp ve Instagram’i da daha sonraki yillarda arastirmalarimiza
dahil ettik. Bulgular 18 yas Ustl nufusun sosyal medya kullanimini yansitiyor.

Sosyal medya kullanim oranlari

Whatsapp Instagram

100 100

75 75

50 50

25 25

0 0

’b";y ’OQ 'b";b ’O"yb‘ 'b"ép ’b';o ®§\ ’b";?) ’059 ’<‘,r'>"y 'b"{)/ ’0"3) 'b"yb‘ ’0§o ’b"&) ®§\ ’b"gj 'b"sc,b

FFFFFFEFF FFFFFFF P
Youtube Facebook

100 100

75 75

50 50
0 0

AP G R O AP I A A ORI
F S FFF TS
Twitter

100

75

50

25

0

AP I B I RN
F TS S

Yukaridaki grafikte gorildugu gibi WhatsApp, Instagram ve YouTube halen en populer olan ve gittikge
yayginlasan sosyal medyalar. Buna karsilik Facebook belli bir yayginliga ulastiktan sonra
kismen gerilemis durumda. Twitter ise higbir zaman digerleri gibi yayginlasmamis olan bir
sosyal medya kanall.

Asagida vyer verdigimiz grafiklerde WhatsApp, Instagram, YouTube, Facebook ve Twitter
kullanicilarinin profillerini yas, egitim, hayat tarzlan ve siyasi tercihlere goére ele alacagz.
Sosyal medya kanallarini kullanan kisilerin profillerinde son 10 yilda ne gibi degisiklikler
oldugunu inceleyecegiz.
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7.1. WhatsApp

2015 yihindan beri inceledigimiz WhatsApp kullanici profillerinde &ncelikle yas grubu
demografilerindeki degisim gbze carpiyor. 2015 yilinda 18-32 yas araligindaki genclerin
WhatsApp kullanicilar arasindaki orani yizde 57 iken, bugiin bu oran ylzde 43’e dismus
gozikuyor. Orta yas grubunda ise cok fazla degisim gerceklesmese de, yildan yila arttigini
goruyoruz. Bugln, her 10 WhatsApp kullanicisinin 4’0 33-48 yas araliginda yer aliyor. 49 yas
ve Uzeri yas grubunda WhatsApp kullanimi ise bugtin, 2015’teki oranin iki katina ulasmis
bulunuyor. Toplumda WhatsApp kullananlarin yuzde 17’si 49 yas ve Uzeri yas grubunda yer
aliyor.

WhatsApp / Yas Gruplari

2015 57 35 8
2016 56 35 10
2017 51 37 12
2018 a7 38 15
2019 43 40 D ¥
%0 %50 %100
18 - 32 yas 33-48yas m 49+ yas

WhatsApp kullanicilari, diger sosyal medya kanallarinda goruldiga gibi, lise alti egitime sahip
olanlarin daha fazla bulundugu, Universite mezunlarinin daha az bulundugu bir platform
haline gelmis bulunuyor. 2015'te ylizde 21 olan lise alti egitimliler bugiin WhatsApp
kullanicilarinin ytzde 35’ini olusturuyor. 2015’te yluzde 34 orana sahip olan Universite
mezunlari ise bugin WhatsApp kullanicilarinin yizde 25’lik dilimini olusturuyor. Lise
mezunlarinin orani ise ¢ok fazla degismeden her 5 kullanicinin 2’sini teskil ediyor.

Whatsapp / Egitim Durumu

2015 21 45 34
2016 31 a1 28 |
2017 33 a0 T
2018 35 40 25 |
2019 35 39 25 |
%0 %50 ) %100
Lise alti Lise m Universite

Yas ve egitim durumuna gore demografik yapisi degisim gosteren WhatsApp kullanicilarinin hayat
tarzlari bakimindan son yillarda ayni kalmasi arastirmamizin énemli bulgularindan birini
olusturuyor. 2016’dan beri her 10 WhatsApp kullanicisinin 4’G Modern, 4’0 Geleneksel
Muhafazakar ve 2’'si de Dindar Muhafazakarlardan olusuyor.
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WhatsApp / Hayat Tarzi

& 2 2 &

%0 %50 %100

B Modern Geleneksel muhafazakar B Dindar muhafazakar

Siyasi egilimler yillar iginde se¢im dénemi olup olmamasina ve glncel siyasi konjonktlre bagl olarak

2015
2016
2017
2018

2019

7.2.

oldukca degisim gosterebilse de sosyal medya kullanicilarinin profilleri hakkinda bilgiler
sunuyor. Siyasi tercihlere gore WhatsApp kullaniminda Ak Parti ve MHP se¢gmenlerinin azalma
egiliminde oldugunu gozlemliyoruz. Bugiin WhatsApp kullananlarin ylizde 31'i olasi bir
secimde Ak Parti’ye, ylzde 7’si ise MHP’ye oy verecegini sdyllyor. CHP secmeninin WhatsApp
kullanimiise 2016 yilindan bu yana artmis gézikuyor. Her 4 WhatsApp kullanicisinin 1’i olasi
bir secimde CHP’ye oy verecegini soyltyor.

WhatsApp / Genel Milletvekili Secimi

11 7 17
9 e 1 20
8 5 6 20
7 |5 a4 18

%0 %50 %100
®AK Parti ®mCHP = MHP mBDP/HDP lyi Parti  Diger partiler = Kararsiz ®m Oy kullanmaz

Instagram

Yas gruplarina gore Instagram kullanicilarinin profillerini inceledigimizde, diger sosyal medya

platformlarinda oldugu gibi kullanicilar arasinda genc oraninin distigind; orta ve Ust yas
gruplarinda yer alan kullanicilarin oraninin yikseldigini goriyoruz. Yine de Instagram kullanici
profiline dair bir “yaslanma” durumunun olmadigini belirtmeliyiz. 2013 yilinda her 10
Instagram kullanicisinin 8'i genclerden olusuyorken, bugin bu rakam yaklasik 6 olarak
g6zUkUyor. Orta yas grubu ise Instagram kullanicilan arasinda 2013’ten bu yana iki katina
ulasmis durumda. Bugun Instagram kullananlar arasinda orta yas grubu ytzde 34’lUk bir
dilimi olusturuyor. 49 yas ve Uzerinde olan kullanicilar ise 2013’te yalnizca yuzde 1'lik kesimi
olusturuyorken, bugiin her 10 kullanicidan 1'i bu yas grubunda yer aliyor.
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2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Instagram / Yas Gruplan

82 17 i
78 19 '3
66 27 6
69 25 5
64 29 7
60 32 9
56 34 9
%0 %50 %100
18 - 32 yas 33-48yas m 49+ yas

Instagram kullanimini egitim durumuna gére inceledigimizde ise Universite mezunlarinin Instagram

kullanicilan arasinda cok fazla degismeyen oranlarda yer almaya devam ettiklerini; buna
karsin lise alti dlizeyde egitime sahip olanlarin oraninin epey ylkseldigini, lise diizeyine sahip
olanlarinsa azaldigini saptiyoruz. Lise alti diizeyde egitime sahip olanlarin orani 2013’ten bu
yana yuzde 9’dan yuzde 26’ya yUukselmis gozukuyor.

Instagram / Egitim Durumu

2013 9 57 -
2014 12 54 .33 |
2015 16 47 37 |
2016 23 46 31 |
2017 26 44 .30 |
2018 26 45 29 |
2019 26 43 31 |
%0 %50 ) %100
Lise alti Lise m Universite

Instagram kullanicilarinin profilinde hayat tarzlarina gére degisim daha cok yas gruplarindaki

degisimi andiriyor. Ancak yas gruplarinda oldugunu gibi bir demografik grubun baskinligindan
burada s6z etmemiz mumkin degil. 2013 yilinda Instagram kullanicilar arasinda hayat
tarzini Modern olarak niteleyenlerin orani yluzde 73 gibi yuksek bir seviyedeyken bugin bu
oran yluzde 45’e gerilemis bulunuyor. Geleneksel Muhafazakarlarin Instagram’daki orani
yluzde 20’den yilzde 41’e; Dindar Muhafazakarlarin orani da yuzde 6’dan ylzde 14’e
yUukselmis goézuklyor. Buglin hayat tarzlarina goére Instagram kullanicilarinin profilinde
Modernler ile Geleneksel Muhafazakarlarin ¢ok yakin oranlarda yer aldigini belirtmeliyiz.
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Instagram / Hayat Tarzi

2013 T TE—— 20 6
2014 " 33 6
2016 | T—— 38 15
2017 s — 40 15
2018 e —— 4 14
2019 ESI—— 4 L
%0 %50 %100
= Modern Geleneksel muhafazakar m Dindar muhafazakar

Siyasi egilimlere gore Instagram kullanicilarinin profilinde 2013’'ten bu yana Ak Parti'ye egilimi
olanlarin iki katina cikmis olmasi dikkat ¢ekiyor. CHP’li kullanicilarin orani ise 2018’e kadar
disme egilimi gosterirken, buglin Ak Partili’lerle ayni oranlara ulasmis bulunuyor. Bugun her
10 Instagram kullanicisinin 3’0 olasi bir segimde Ak Parti’ye, 3'U de CHP’ye oy verecegini
soyluyor.

Instagram / Genel Milletvekili Secimi

2013 2 14
2014 19 2 12
2015 6 23
2016 A 19
2017 10 6 1 21
2018 9 |5 6 20
2019 8 s 4 19
%0 %50 %100

mAk Parti ®CHP = MHP mBDP/HDP lyiParti Diger partiler = Kararsiz ®mOy kullanmaz

7.3. YouTube

Yas gruplarina gére son 10 yilda dalgali bir demografik degisim yasamis olsa da YouTube da giderek
orta ve Ust yas gruplarinin daha fazla kullanmaya basladig bir sosyal medya platformu haline
gelmis gozukuyor. 2011 yilinda YouTube kullananlarin yuzde 67’si genclerden olusuyordu.
Ancak YouTube’da genclerin orani 2015 yilina kadar diisme egilimi gostermis, 2016 yilinda
tekrar yUkselse de yine 2019 yilina dek giderek dismus ve yluzde 55 seviyesine gelmis.
Genclerin YouTube kullanicilari arasindaki oraninin dismesi, buna karsin orta yas ve 49 yas
Uzeri gruplarda kullanici oranlarinin yikselmesine ragmen Facebook’ta gorecegimiz bir
“yaslanma” durumunun olmadigini da belirtmeliyiz.
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2011
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Egitim

YouTube / Yas Gruplan

67 21 e
61 29  [Imixmm
60 30  [@maom=
57 - 34  ©memm
64 29  Immwm
60 31 [momm
57 - 32 §@Imiom=
55 3  Ihmraamw
%0 %50 %100
18-32yas m33-48yas m 49+ yas
durumlarina goére YouTube kullanicilarinda Universite mezunlarinin oraninin son 10 yillik

dénemde pek fazla degisim gostermedigini gortyoruz. Her 10 YouTube kullanicisindan 3’0
Universite mezunlarindan olusuyor. Ancak lise alti egitime sahip olanlarin oraninin artmasiyla,
lise mezunlarinin YouTube kullanicilari arasindaki orani azalmis bulunuyor. Lise mezunlari
yuzde 44’lik oran ile egitim durumu bakimindan en fazla kullanici grubunu olusturuyor. Her
4 YouTube kullanicisindan 1’inin ise lise alti egitim diizeyine sahip oldugunu gériyoruz.

YouTube / Egitim Durumu

2011 18 - ss I
2013 24 7 Y T
2014 24 e T E——
2015 23 o ee I T—
2016 24 T T R
2017 25 C A I —  —
2018 25 S N T
2019 25 o E——
%0 %50 %100

Lise alti = Lise m Universite

Hayat tarzlari bakimindan YouTube kullanicilarinin daha ¢cok Modern egilimlere sahip oldugu gecmis

yillarin aksine bugiin, Modernler ve Geleneksel Muhafazakarlar YouTube’da birbirine yakin
oranlarda bulunuyorlar. YouTube kullanicilar arasinda 2013'te ytuzde 53 olan Modernlerin
orani 2019'da ylzde 44’e dismis; Geleneksel Muhafazakarlarin orani ise bu yillarda yluzde
35’ten yuzde 42’te yukselmis bulunuyor.

YouTube / Hayat Tarzi

2013 NS e
2014 ST e
2016 INGEI— T Ey D e
2017 N GE——— s e
2018 e e e
2000 A2 e
%0 %50 %100
® Modern = Geleneksel muhafazakar B Dindar muhafazakar
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Kullanicilarinin siyasi egilimleri ise YouTube’u yildan yila farkh egilimlerin baskin ¢iktigl bir mecra
haline getirmis gozukuyor. Yine de YouTube kullanicilarnt 10 yil 6nce hangi oranlarda siyasi
egilimlere sahipse, bugiin de hemen hemen benzer bir tablo karsimiza cikiyor. Olasi bir
secimde her 10 YouTube kullanicisinin 3’0 Ak Parti'ye, 3'G de CHP’ye oyunu verecegini
soyluyor.

YouTube / Genel Milletvekili Secimi

2011
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

%0 %50 %100
m Ak Parti ®mCHP = MHP mBDP/HDP lyi Parti  Diger partiler = Kararsiz ®m Oy kullanmaz

7.4. Facebook

Facebook kullanicilarinin  profillerinin  yas ortalamasinda 2011 yillindan bu yana bir artis
gozlemliyoruz. 2011 yilinda Facebook kullanan her 10 kisiden 6’s1 18-32 yas araliginda yer
aliyorken; 2019 yilinda bu rakam 4’e dlisuyor. Facebook kullanicilari arasinda genclerin orani
diserken, orta ve Ust yas gruplarinin oraninin yikselmis oldugunu goriyoruz.

Facebook / Yas Gruplari
2011 58 - 32  [menw
2013 48 38  [magnmm
2014 48 38  |[mmasmmm
2015 a4 S a0 e
2016 50 -’ [maa2mm
2017 48 - 39  [Wmaammm
2018 43 S 4 s
2019 39 S 42 e
%0 %50 %100
18 -32yas m33-48yas m 49+ yas

Facebook kullanicilarinin egitim durumlarinda ise lise alti egitim seviyesine sahip olanlarin
oranindaki artis goze carpiyor. Buna karsin lise mezunu olan Facebook kullanicilarinin orani
azalmis gozukuyor. Yine de her 10 Facebook kullanicisindan 4’G lise mezunu olarak
toplumda en bilylik Facebook kullanicisi kitleyi olusturuyor. Universite mezunlarinin oraninda
zaman zaman kicuk degisiklikler olsa da son 10 yillik ddnemde ¢ok fazla degisim olmadigini
goruyoruz. Toplumda her 4 Facebook kullanicisindan 1’inin Gniversite dizeyinde egitime
sahip oldugunu saptiyoruz.
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Facebook / Egitim Durumu

2011 24 51 | 25 |
2013 31 46 22 |
2014 33 45 21 |
2015 32 41 27 |
2016 35 40 25 |
2017 36 39 25 |
2018 35 40 24 |
2019 36 40 24 |
%0 %50 %100
Lise alti Lise m Universite

Son 10 yilik dénemde Facebook kullanicilarinin hayat tarzlarinda da genel bir degisim s6z konusu.
Hayat tarzini Modern olarak tanimlayanlarin Facebook kullanicilari arasinda azalmis
oldugunu; buna karsin Geleneksel Muhafazakarlarin Facebook kullanicilari arasindaki
oraninin yukselmis oldugunu tespit ediyoruz. 2013 yil verilerimizde Facebook kullanicilari
arasinda ylzde 46 oraniyla daha fazla Modern bulunurken, Geleneksel Muhafazakarlarin
orani ylizde 39 olarak goruluyordu. Bugun ise her 2 Facebook kullanicisindan 1’i kendini
hayat tarzi bakimindan Geleneksel Muhafazakar olarak tanimliyor.

Facebook / Hayat Tarzi

2013 IE—— 39 15
2014 o—— 46 1.
2016 IEEI—— a5 19
2017 EE—— 44 19
2018 G 45 o
2019 EsEI—— 48 A
%0 %50 %100
= Modern Geleneksel muhafazakar ® Dindar muhafazakar

Siyasi egilimler acgisindan ise son 10 yillik dénemde, Facebook kullanicilarinda pek fazla degisim
gerceklesmedigini gorlyoruz. Ak Partili kullanicilarin orani zaman zaman ylikselme egilimi
gosterse de bugln yuzde 32 seviyesiyle 2011’deki oranin biraz Uzerinde yer aliyor. CHP'li
kullanicilarin oraniise 2011’den bu yana 5 puanlik bir dusUsle yuzde 27 ye seviyesine gelmis
goziikiyor. Ancak yeni kurulan lyi Parti’nin de Facebook kullanicilari arasinda yiizde 4’liik bir
dilimi olusturdugunu belirtmeliyiz. Facebook kullanicilari arasinda HDP’yi tercih edenlerin
orani ise ele aldigimiz yillar arasinda pek bir degisiklik géstermeyip, ylizde 5’lik dilimi
olusturuyor.
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Facebook / Genel Milletvekili Secimi

2011 17
2013 18
2014

2015 22

2016 18
2017 20
2018 19
2019 17

%0 %100

%50
m Ak Parti ®mCHP = MHP mBDP /HDP lyi Parti  Diger partiler " Kararsiz ® Oy kullanmaz

7.5. Twitter

Twitter genglerin agir bastigl bir sosyal medya platformu olarak dikkat ¢ekiyor. Son 10 yillik dénem
acisindan bakildiginda ise yas gruplarina gore Twitter kullanicilarinin oranlarinda pek fazla
degisim gerceklesmemis durumda. Toplumda Twitter kullanicisi olan her 10 kisiden 6’sini
gencler olusturuyor.

Twitter / Yas Gruplan

2011 61 33 ==
2013 62 21  Imao
2014 62 30  [mmsmw
2015 58 33  [mmamm
2016 64 28 s
2017 61 30 [
2018 60 30  [mmzomm
2019 59 31 o
%0 %50 %100
18 -32yas m33-48yas B 49+ yas

Egitim durumu bakimindan Facebook kullanicilari arasinda goérdigumuiz egilimi Twitter'da da
gozlemliyoruz. Lise alti egitime sahip olan kullanicilar son 10 yilda iki katina ¢ikmis durumda.
Her 5 Twitter kullanicisindan 1'i lise alti egitime sahip goziikiyor. Universite mezunu kullanici
oraninin dustigi 2013 ve 2014 yillaninda yUkselme egilimi gésteren lise mezunlarinin
buglnki orani da 2011’deki orana yakin gdzukuyor. Buglin, her 5 Twitter kullanicisinin
2’sinin lise mezunu, 2’sinin de Universite mezunu oldugunu saptiyoruz. Sosyal medyada en
egitimli kiimenin Twitter kullanicilan oldugunu belirtebiliriz.

Twitter / Egitim Durumu

2011 10 4 Y - S
2013 16 s e T
2014 20 5 T M
2015 15 ., ... 38 |
2016 20 g - T T
2017 21 e - ——
2018 19 gy ——
2019 19 2 Y T R
%0 %50 %100

Lise alti H Lise m Universite

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 43/ 72



O

Hayat tarzlari bakimindan Twitter, 2013 yilindan bu yana azalma egilimine sahip olsa da Modern
hayat tarzina sahip olanlarin daha ¢ok kullandiklari sosyal medya kanali olarak 6ne cikiyor.
Her 2 Twitter kullanicisindan 1’inin Modern hayat tarzina sahip oldugunu goriyoruz. Buna
karsin Geleneksel Muhafazakar ve Dindar Muhafazakarlarin oraninda da yildan yilda artis
gerceklestigi gorullyor. 2013 yilinda yluzde 32 olan Geleneksel Muhafazakarlar 2019 yilinda
ylizde 36’ya; ylzde 8 olan Dindar Muhafazakarlar da ylizde 11’e ulasmis durumda.

Twitter / Hayat Tarzi

2013 o 32 -8
2014 s 37 9
2016 36 - 14
2017 ST, 36 14
2018 s 35 12
2019 ST 36 11
%0 %50 %100
® Modern Geleneksel muhafazakar B Dindar muhafazakar

Twitter kullanicilari arasinda CHP egilimi kendini baskin sekilde gosteriyor. Her 10 Twitter
kullanicisindan 3’0 olasi bir segcimde CHP’ye oy verecegini sOyllyor. Ancak son 10 yillik
dénemde CHP’lilerin oraninin azalma egilimi gosterip, 2019 yilinda tekrar ylkseldigini de
belirtmeliyiz. Twitter kullanicilart arasinda Ak Partililerin orani ise 2016 yili haricinde hep
yuzde 30 seviyesinin altinda kalmis gézukuyor. Bugin her 10 Twitter kullanicisinin yalniz 2’si
olasi bir secimde Ak Parti'ye oy verecegini belirtiyor. Twitter'da MHP’lilerin orani ise 2014
yilina kadar yikselip, daha sonra diisme egilimi gostermis ve bugun ylizde 8 diizeyine gelmis
bulunuyor.

Twitter / Genel Milletvekili Secimi

2011 6 9 13
2013 13 4 18
2014 16 7 12
2015 22 13 N A 23
2016 12 | 8 17
2017 10 [6 2 21
2018 . 24 8 6 7 19
2019 — 8 e 5 18
%0 %50 %100

m Ak Parti ®mCHP = MHP mBDP/HDP lyi Parti  Diger partiler = Kararsiz ®m Oy kullanmaz
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8. EK 2:YILLAR iCiNDE HABER iZLENEN TV KANALLARININ
iZLEYiCI PROFILLERI

Barometre arastirmalarimizda 2010 yilindan beridir “Haberleri seyretmek icin en fazla hangi TV
kanalini tercih ediyorsunuz?” sorusunu duzenli olarak soruyoruz. Bu soruya verilen cevaplar
kisilerin hem siyasi egilimi, hem de hayat tarzi hakkinda bize dolayh bilgi sagladigi gibi, haber
kaynaklarindaki degisimleri de ortaya koyuyor.

Kanallarin haber icin izlenme oranlari

Kanal D ATV

Star Samanyolu

—— -

IRT Show TV

25
20
15
10

o1

o

25
20
15
10

o1

25
20
15

: IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Kanal 7 NTV

o O

25
20
15
10

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
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Habertiirk Fox TV
25
20
15
10

o1

| —-——

CNN Tiirk A Haber

o

25
20
15
10

o1

o

Halk TV Tiim diger kanallar

25
20
15
10

}

2010
2013
2014
2015
2018
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018

2011
2012
2016
2017

Haber icin tercih edilen televizyon kanallarn yillar icinde degisirken, ayni zamanda haberleri
televizyondan takip etmeyen kitle goriinuyor olmaya ve hizla artmaya basladi.

Haberleri TV’den takip etmiyorum.

80 -

60 -

40 -

20 | . 14
0 0 0 0 0 0 o/

0 : :

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018

Yukaridaki grafikler televizyon kanallarini 2010 yilinda haber icin en cok izlenenden en az izlenene
dogru siralyor. Biz de bu bélumde izleyicilerin profillerini bu sirayla ele aliyoruz.
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8.1.

1O

Kanal D

Kanal D izleyici profilinin demografik degisiminde yas belirleyici bir etmeni olusturuyor. 10 yil énce

Kanal D izleyenlerin her 2'sinden 1’i genclerden olusuyorken, bugin her 10 Kanal D
izleyicisinin yalniz 3’0 gengleri temsil ediyor. Geride biraktigimiz 10 yillik dénemde genglerin
izleyiciler arasindaki oraninin azalmasi karsisinda, orta yas ve Ust yas gruplarinin oranlarinin
da yUkseldigini sdylemeliyiz. Buglin ylizde 38 oraniyla orta yas grubundaki kisiler, Kanal D’nin
izleyici profilindeki baskin klimeyi olusturuyor.

Kanal D / Yas Gruplari

2010 50 34 16
2011 51 28 212
2012 46 34 212
2013 46 34 20
2014 43 35 S 22
2015 43 35 S 22
2016 43 35 22
2017 39 36 - 24
2018 37 36 - 28
2019 33 38 29
%0 %50 %100
18 -32yas 33-48yas W49+ yas
Egitim durumu ise Kanal D’nin izleyici profilinin demografik degisimine dair belirleyici bir etmen

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

olarak karsimiza ¢ikmiyor. Lise alti egitimlilerin oraninin azalmasi karsisinda lise ve Universite
dizeylerinde egitime sahip olanlarin izleyiciler arasindaki oraninin arttigini gériiyoruz. Ancak
bu degisimin cok ylksek dizeyde gerceklesmemis oldugunu belirtmeliyiz. Kanal D’nin
buglinku izleyici profilinde egitim durumuna gore baskin olan kiimeyi ise ylizde 56 oraniyla
lise alti egitimlilerin olusturdugunu saptiyoruz.

Kanal D / Egitim

61 29 9 |
57 31 12 |
57 30 12 |
57 32 12 |
56 32 12
56 30 14 |
55 34 11
54 31 | 15 |
57 30 14 |
56 32 11 |
%0 %50 %100
Lise alti Lise m Universite

Hayat tarzlari bakimindan Kanal D’nin izleyici profilinin Geleneksel Muhafazakarlarin baskinligi ile

olustugunu goérlyoruz. Son 10 yilda Modernlerin izleyiciler arasindaki orani yuzde 34’ten
ylzde 19’a gerilerken, Dindar Muhafazakarlarin orani yiizde 20’den ylizde 29’a yikselmis
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bulunuyor. izleyici profilinde baskin kiimeyi olusturan Geleneksel Muhafazakarlarin oranin
ise yildan yila yukselerek ylizde 45’ten yiizde 52’ye ¢ikmis oldugunu saptiyoruz.

Kanal D / Hayat Tarzi

2012 S 45 20
2013 G- 45 212
2014 ZE- 50 22
2015 |G 48 22
2016 [z 48 - 23
2017 ZE— 49 . 23
2018 2. 51 - 25
2019 IS 52 29
%0 %50 %100
® Modern Geleneksel Muhafazakar B Dindar Muhafazakar

Siyasi tercihlere gore ise Kanal D izleyici profilindeki demografik degisim, izleyiciler arasinda Ak
Partili’lerin yildan yila yikselme egiliminde oldugunu goésteriyor. Geride biraktigimiz 10 yillik
dénemde, olasi bir secimde Ak Parti'ye oy verecegini sdyleyen kisilerin orani ylizde 27’den
yuzde 44’e yikselmis; CHP’ye oy verecegini sGyleyenlerin orani ise ylzde 29’dan ylzde 13’e
kadar gerilemis gozukuyor.

Kanal D / Genel Milletvekili Secimi

2010 32 23

2011 8 22 14
2012 312 21

2013 D A | 20

2014 13 61 17
2015 12 B B § 16
2016 11 71 20

2017
2018
2019

11 6 1 24

9 ew 51 26

8 4n21 21

%0 - %50 %100
m Ak Parti ®mCHP = MHP mBDP / HDP lyi Parti = Diger partiler = Kararsiz ®m Qy kullanmaz

8.2. ATV

ATV izleyicilerinin son 10 yildaki yasa gore demografik degisiminde, izleyici profilinin giderek
yaslanma egilimi gosterdigi gorultyor. Gencler 2010 yilinda ATV izleyicilerinin yizde 33’lnd
olusturuyorken, bugin bu oranda 10 puanlik bir disUs gerceklesmis gézikuyor. Buna karsin
izleyiciler arasinda Ust yas gruplarinda yer alanlarin orani ylizde 25’ten ylzde 39’a yukselmis.
Orta yas grubunda yer alanlarda ise ¢ok buyuk bir farklilik yasanmazken, son 10 yilda her 10
ATV izleyicisinin 4’Gnin bu yas grubunda yer almis oldugunu goériyoruz.
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ATV / Yas Gruplan
2010 33 e 25
2011 37 s Ihmasm
2012 37 -’ [mesiimmm
2013 35 39 [IImmeennm
2014 33 a0 [memimm
2015 32 -
2016 32 - T
2017 29 -’ [Immssimmmmme
2018 26 - s Imsem
2019 23 s [IIImmemmmm
%0 %50 %100
18 - 32 yas m33-48yas 49+ yas
Egitim bakimindan ise ATV izleyici profilinin son 10 yilda ayni kaldigini saptiyoruz. Lise alti egitimliler
ile lise dizeyinde egitime sahip olanlarin oranlarinda kigik degisiklikler yildan yila
gerceklesmisken, bugin bu egitim seviyelerine sahip kisilerin 10 yil dnceki oranlarla ayni
dizeye geldigini gorlyoruz. Buglin lise alti egitimliler ATV izleyicilerinin ylzde 67’sini
olustururken, lise mezunlar ylUzde 24’Un0 olusturuyor. Her 10 ATV izleyicisinin 1'i ise
Universite mezunu.
ATV / Egitim
2010 68 23  HEEE
2011 61 - N 9 |
2012 63 28 EHKN
2013 62 L 10|
2014 64 2 EHOE
2015 65 22 EN
2016 65 B T 10 |
2017 67 22 EEEE
2018 68 D ZE 8
2019 67 22  HEKEE
%0 %50 . %100
Lise alti mLise H Universite

ATV izleyici profilinin hayat tarzlari bakimindan demografik degisimini inceledigimiz asagidaki grafikte

ise geride biraktigimiz 10 yilda izleyiciler arasinda Modernlerin oraninin yari yariya azaldig)
Dindar Muhafazakarlarin oraninin ise arttigl gortlUyor. Her 2 ATV izleyicisinin 1'i ise kendini
Geleneksel Muhafazakdr olarak tanimhyor. ATV izleyicileri arasinda Geleneksel
Muhafazakarlarin bu oraninin 2012 yilindan bu yana degisiklik géstermedigini de eklemeliyiz.
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2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

ATV / Hayat Tarzi

23 50 2z
22 51 - 28
. 18 49 s
B U 50 - 3
- T 50 - 3
12 a8 - 3@
12 49 - 3@
12 50 -
%0 %50 %100
m Modern Geleneksel Muhafazakar m Dindar Muhafazakar

Siyasi tercihlere gore ATV izleyici profilini inceledigimizde, Ak Partili’lerin izleyiciler arasindaki oraninin

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

8.3.

son 10 yilda giderek arttigini tespit ettik. Bugiin her 10 ATV izleyicisinin 7’si olasi bir segimde
Ak Parti’ye oy verecegini sdyliyor. CHP segcmenleri ise 2010 yilinda ATV izleyicilerinin ylzde
12’lik dilimi olusturuyorken, bugin CHP’lilerin orani ylizde 4’e kadar gerilemis bulunuyor.

ATV / Genel Milletvekili Secimi

%0 %50 %100
WAk Parti ®mCHP = MHP mBDP/HDP lyiParti  Diger partiler = Kararsiz m Oy kullanmaz

Samanyolu

2010-2016 yillart arasinda Samanyolu kanalinin izleyici profilini yas gruplarina gére inceledigimizde,

izleyiciler arasindaki genglerin baskinliginin énce orta yas grubuna, daha sonraki yillarda ise
Ust yas grubuna evrildigini goriyoruz. 2010 yilinda izleyicilerin ylizde 39'u genclerden
olusurken, bu oranin 2016’ya gelindiginde ylzde 22’ye geriledigi gorullyor. 2011-2015 yillar
arasinda Samanyolu izleyen her 10 kisiden 4’0 33-48 yas araliginda yer aliyorken, bu yas
grubunun izleyiciler arasindaki orani da 2016 yilinda yuzde 32'ye gerilemis. 2010’dan
2016’'ya kadar 49 yas ve uzerinde yer alanlarin ise ylzde 29’dan yuzde 46’ya kadar
yUkseldigini géruyoruz.
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2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016

Egitim

Samanyolu / Yas Gruplari

1O

39
30
27
25
28
26
22
%0 %50 %100
18 -32yas m33-48yas H 49+ yas
bakimindan Samanyolu’'nun izleyici profilinde ise yasa gore izledigimiz degisimden daha

kuguk capli degisimlerin gerceklestigi géruluyor. Lise alti egitimliler, 2016’da 10 puanlik bir
dususle yuzde 68 dizeyine gerilemisken, Samanyolu’'nun baskin izleyici kimesini gucli bir
sekilde olusturmaya devam etmis. Buna karsin lise mezunlari ile Universite mezunlarinin
izleyiciler arasindaki oranlarinin cok yliksek olmayan farklarla arttigini gértiyoruz.

Samanyolu / Egitim

2010 78
2011 76
2012 75
2013 74
2014 72
2015 77
2016 68
%0 %50 . %100
Lise alti m Lise m Universite

Hayat tarzlarina gore demografik degisimi inceledigimizde ise Samanyolu izleyici profilinin ele

aldigimiz yillar aralhginda pek fazla degisime ugramadigini saptiyoruz. Dindar
Muhafazakarlarin izleyiciler arasindaki orani 2014-2015 yillarinda diisme egilimi gdsterse de
2016 yilinda yizde 54’e ulasmis bulunuyor. Geleneksel Muhafazakarlar da 2016 yilinda
Samanyolu izleyicilerinin yizde 39’unu olusturuyordu.

Samanyolu / Hayat Tarzi

2012 A M S s2
01 [ . e
o « e
2015 [EHN 49 S e
%0 %50 %100

B Modern Geleneksel Muhafazakar ® Dindar Muhafazakar
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Siyasi tercihlere gore Samanyolu izleyici profilindeki demografik degisimi ele aldigimizda ise yas,
egitim ve hayat tarzlarinda izledigimiz degisimlerden daha yogun bir degisimi gérme sansi
yakaliyoruz. 2010 yihindan 2013 yilina kadar her 10 Samanyolu izleyicisinin yaklasik 8’i Ak
Parti’'ye oy verdigini sOylerken, Ak Partili’lerin izleyiciler arasindaki orani 2014 yili ile birlikte
dusmeye baslamis. Ancak yine de 2016 yilinda her 2 Samanyolu izleyicisinden 1’i oyunu Ak
Parti’'ye verecegini sdylemis. Ak Partili’lerin izleyiciler arasindaki oraninin dismesine karsin
MHP’lilerin orani ise yikselmis gozikulyor. 2010 yilinda yluzde 3 duzeyinde olan MHP’lilerin
oraninin 2016 yilinda ylzde 10’a ulastigini gortliyor.

Samanyolu / Genel Milletvekili Secimi

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016

%0 %50 %100
m Ak Parti mCHP = MHP mBDP/HDP lyiParti  Diger partiler = Kararsiz ® Oy kullanmaz

8.4. StarTVv

Yas gruplari bakimindan Star TV'nin izleyici profilinde diger kanallarda gordiguimuz gibi bir degisime
rastlamiyoruz. Son 10 yillik dénemde Star TV izleyicileri arasinda genglerin orani bir yikselme
egilimi gosterse de bugiin 10 yil dnceki seviyeye geri gelmis gozukulyor. Bugln izleyicilerin
yuzde 34’0 genclerden olusuyor. Orta yas grubunun da ayni sekilde izleyiciler arasindaki 10
yil dnceki oraninin ¢cok az oranda Uzerine ¢iktigini goérlyoruz. Kanalin izleyicileri arasinda yas
gruplari bakimindan en blylk kiimeyi olusturan orta yas grubunun ise her 10 izleyiciden
4°(n{ temsil ettigini sdyleyebiliriz. Ust yas grubunun oraninda da durum cok farkli degil.
Bugln her 4 Star TV izleyicisinin 1’i Ust yas grubunda yer aliyor.

Star TV / Yas Gruplan

2010 35
2011 36
2012 44
2013 41
2014 45
2015
2016
2017
2018 38
2019 34

%0 %50 %100
18 - 32 yas m33-48yas m 49+ yas

8868
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Egitim

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

durumu bakimindan ise Star TV izleyici profilinde lise alti egitimlilerin azalmis oldugu, lise
mezunlarinin az bir farkla yukseldigini ve Universite mezunlarinin oraninin ayni kaldigini
goruyoruz. Bugln lise alti egitimliler Star TV'nin her 2 izleyicisinden 1’ini olusturuyor. Lise
mezunlarinin izleyiciler arasindaki orani yizde 34, Gniversite mezunlarinin orani ise ylzde 13
olarak goruluyor.

Star TV / Egitim

1O

58 31 12 |

55 30 15 |

56 31 13 |

56 33 11 |

51 34 15 |

55 32 12 |

53 33 14 |

52 35 13 |

47 38 15 |

52 34 | 13 |
%0 %50 %100

Lise alti Lise m Universite

Star TV izleyici profilinin hayat tarzlarina goére demografik degisiminde ise yas ve egitim

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

parametrelerine gore daha fazla degisim gorillyor. izleyiciler arasinda Modernlerin orani
ylzde 37’den ylzde 21’e gerilemis; buna karsin Geleneksel Muhafazakarlar ile Dindar
Muhafazakarlarin izleyiciler arasindaki orani yiikselmis gozikiyor. Ozetle, bugiin her 10 Star
TV izleyicisinin 2’si hayat tarzini Modern, 5’i Geleneksel Muhafazakar ve yaklasik 3'G de
Dindar Muhafazakar olarak tanimliyor.

Star / Hayat Tarzi

44
49
50
52
52
55

53
%

o

%50 %100
B Modern Geleneksel Muhafazakar m Dindar Muhafazakar

Star TV izleyicilerinin siyasi tercihleri ise geride biraktigimiz 10 yilda epey degismis gézikulyor. 10 yil

Once parti tercihlerine gére kanalin baskin izleyici grubunu CHP’liler olusturuyorken, bugin
Ak Partili’lerin izleyiciler arasinda hakimiyeti s6z konusu. 10 yil icinde Ak Partili’lerin izleyiciler
arasindaki orani yuzde 17’den yuzde 35’e ulasmis durumdayken, CHP’lilerin orani yluzde
40’tan ylzde 11’e kadar gerilemis gorulUyor. Kanalin izleyicileri arasinda MHP’lilerin orani da
ylzde 14 oraniyla diger kanallarin aksine daha yuksek bir seviyede yer aliyor. Ayni zamanda
MHP’lilerin izleyiciler arasindaki oraninin son 10 yilda cok fazla degisim gostermedigi
belirtmeliyiz.
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2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Star TV / Genel Milletvekili Secimi

%0 %50 %100

m Ak Parti mCHP = MHP mBDP/HDP lyi Parti  Diger partiler = Kararsiz ®Oy kullanmaz

8.5. TRT
izleyici kitlesi gecmiste de diisiik oranlarda genclerden olusan kanallarin basinda TRT geliyor. 2010
yilinda TRT izleyicileri arasinda genclerin orani ytizde 29 dlzeyindeyken, bugtin bu oran yluzde

19’a gerilemis bulunuyor. Orta yas grubunda yine pek fazla bir degisim gerceklesmemisken,
Ust yas grubunun yildan yila daha fazla dizeyde TRT izleyici profilini olusturmaya basladigini

goruyoruz. Yluzde 45’lik oranla Ust yas grubunun TRT izleyicileri arasinda bir baskinhgi

bulunuyor.
TRT / Yas Gruplan

2010 29 - - I < D
2011 25 3 [Immmmmsennmmmmmmmm
2012 26 3¢ [mmmmmesmmmmmmm
2013 26 3T s
2014 24 -
2015 24 -
2016 25 S 3 [IImmmmmmsennmmmmmmm
2017 23 I Y A T R
2018 23 I ” < D
2019 19 36 [Immas s

%0 %50 %100

18 -32yas m33-48yas 49+ yas

Egitim durumuna gore TRT'nin 10 yillik demografik degisimini inceledigimizde ise ilk olarak Universite

mezunlarinin son 10 yilda pek degismedigini ve izleyiciler arasinda egitim bakimindan en
kiclUk kimeyi olusturdugunu goruyoruz. Her 10 TRT takipcisinden yalnizca 1'i Universite
mezunu gorunuyor. Lise mezunlarinin ise son 10 yilda her zaman her 4 izleyicinin 1’ini temsil
etmis oldugunu gortyoruz. TRT izleyicilerinin ¢ok buyUk bir bolimina ise lise alti egitimliler
olusturuyor. Her 5 TRT izleyicisinin 3’ln0n lise alti egitimlilerden olustugu goruluyor.
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2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

TRT / Egitim

64
64
63
65
64
62
62
61
63

%0

71

Lise alti

%50
uLise

1O

m Universite

%100

TRT izleyici profilinin hayat tarzlari bakimindan degisiminde ise Modernlerin oraninin azaldigini, buna
karsin Dindar Muhafazakarlarin oraninin yukseldigini goértyoruz. 2012 yilindan bu yana

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

izleyiciler arasinda Modernlerin orani ylzde 17'den ylzde 10’a gerilemis;

Dindar

Muhafazakarlarin orani ise ylizde 30’dan ylzde 37’ye ylkselmis gorinlyor. Bu surecte
Geleneksel Muhafazakarlar ayni oranda kalirken, bugtin ylizde 53 oraniyla kanalin hayat tarzi
bakimindan baskin izleyici profilini olusturuyorlar.

TRT / Hayat Tarzi

B A 53
I A 55
13 53
12 50
B & 51
12 49
o 50
10 53
%0 %50
u Modern Geleneksel Muhafazakéar

® Dindar Muhafazakar

%100

Son 10 yilhk dénemde TRT izleyicilerinin parti tercihlerinde Ak Partili izleyicilerin orani hep yuksek
dizeyde kendini gostermis. Erdogan’in Cumhurbaskani secildigi 2014 yilindan bu yana ise
TRT izleyicileri arasinda Ak Partili’lerin orani hep yuzde 60 seviyesinin Uzerinde yer almis

gorunuyor.

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi



1O

TRT / Genel Milletvekili Secimi

2010 9 14 23
2011 10 10 | e 14
2012 10 12 21
2013 12 12 21
2014 9 32 14
2015 9 22 14
2016 8§ 11 15
2017 8 1 18
2018 10 121 18
2019 9 111 19

%0 %50 %100

8.6.

m Ak Parti ®mCHP = MHP mBDP /HDP lyi Parti  Diger partiler = Kararsiz ® Oy kullanmaz

Show TV

Show TV izleyici profilindeki demografik degisimde yas grubu énemli bir parametreyi olusturuyor. Son

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

10 yilda Show TV izleyicilerinde genclerin orani diserken, orta ve Ust yas gruplarinin orani
artmis. Bugun kanalin izleyicileri arasinda genclerin ve Ust yas grubunun oranina yakin bir
orana sahip olmakla birlikte 33-48 yas araligindaki Kisilerin baskin izleyici profilini
olusturdugunu soéyleyebiliriz.

Show TV / Yas Gruplan

48
49
48
47
45
46
44
43
42
35

%0 %50 %100
18 -32yas m33-48yas m 49+ yas

E8itim durumu bakimindan Show TV izleyici profilinde ise ¢cok blyulk bir degisiklik gorilmuyor. Lise

alti egitimlilerin orani yildan yla azalma egilimi gosterirken, buglin kanalin her 10
izleyicisinden 6’sini olusturuyorlar. Lise mezunlarinin izleyiciler arasindaki orani ise son 10
yllda kayda deger bir degisim gostermezken, lGniversite mezunlarinin oraninin az bir farkla
ylUkseldigi gorillyor. Buglin her 10 Show TV izleyicisinin &’sinin lise alti egitimli, 3’Unun lise
mezunu, ancak 1’inin Gniversite mezunu oldugunu goériyoruz.
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2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Show TV / Egitim

1O

65 28 8 |
56 32 12 |
58 31 12 |
59 31 10 |
57 33 10 |
61 29 10 |
61 30 L 9 |
63 29 9 |
59 31 | 10 |
60 29 11 |

%0 %50 %100

Lise alti Lise m Universite

Hayat tarzlarina gore Show TV izleyici profilini inceledigimizde ise yildan yila gerceklesen bir

demografik degisimin yasandigl gorullyor. Modernlerin izleyiciler arasindaki orani bu
dénemde neredeyse yari yariya duserken, yuzde 18 seviyesine gelmis bulunuyor. Buna karsin
Dindar Muhafazakarlarin orani yuzde 22’'den yuzde 36’ya ulasmis durumda. Geleneksel
Muhafazakarlarin izleyiciler arasindaki oraninda son 10 yilda c¢ok buylk degisiklik
gerceklesmese de kanalin baskin izleyici profilini olusturmaya devam ediyor. Bugin her 2
Show TV izleyicisinin 1'i hayat tarzi bakimindan kendini Geleneksel Muhafazakar olarak
tanimliyor.

Show TV / Hayat Tarzi

2012 a4 22
2013 44 25
2014 47 - 24
2015 49 29
2016 50 29
2017 49 - 30
2018 51 29
2019 47 -
%0 %50 %100
B Modern Geleneksel Muhafazakar ® Dindar Muhafazakar

Siyasi tercihlere gére Show TV izleyici profilindeki degisimde ise ilk olarak Ak Partili’lerin oraninin

arttigini gériyoruz. 2010 yiinda Ak Partili’lerin izleyiciler arasindaki orani ylzde 32
dizeyindeyken, bugln izleyicilerin ylzde 43’0 olasl bir secimde Ak Parti'ye oy verecegini
soyluyor. CHP’liler izleyiciler arasindaki orani ise geride biraktigimiz 10 yilda yarn yariya
azalmis durumda. Bugun her 10 Show TV izleyicisinin ancak 1’inin olasi bir secimde CHP’ye
oy verecegini goriyoruz. MHP’lilerin izleyiciler arasindaki oraninda ise son 10 yilda bir
degisiklik goze carpmiyor. MHP’liler son 10 yilda her zaman kanalin her 10 izleyicisinin 1’ini
olusturmus oldugunu goériyoruz.
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Show TV / Genel Milletvekili Secimi

2010 23 22
2011 11 13 17
2012 10 22 19
2013 12 32 20
2014 12 e 15
2015 13 ] 17
2016 12 31 18
2017 9 4a 23
2018 10 '3 41 24
2019 9 231 23
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8.7. Kanal7

Geride biraktigimiz 10 yilhik dénemde Kanal 7 izleyici profilindeki degisimde ilk olarak kanalin yasa
gore baskin izleyici kimesinin degistigi gorullyor. 2015 yilina kadar Kanal 7 izleyicileri
arasinda orta yas grubu baskin kiimeyi olustururken, 2015'ten sonra st yas grubu yasa gore
baskin kiimeyi olusturur hale gelmis. Bugiin Kanal 7’nin her 2 izleyicisinden 1’i 49 yas ve
Uzeri yas grubunda yer aliyor. Bununla birlikte son 10 yilda genglerin izleyiciler arasindaki
orani da yuzde 25’ten ylzde 13’e kadar gerilemis gézikuyor.

Kanal 7 / Yas Gruplan
2010 25
2011 32
2012 26
2013 25
2014
2015
2016
2017
2018
2019
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Kanal 7’nin egitime gore demografik degisiminde ise lise alti egitimlilerin oraninin son 10 yilda
arttigini; lise mezunlarinin oraninin ise azaldigini gériyoruz. Universite mezunlarinin izleyiciler
arasindaki orani ise son 10 yilda pek bir degisim gecirmeden, oldukca dusik dizeylerde
kaldigi goriliyor.

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 58/ 72



1O

Kanal 7 / Egitim

2010 81 16
2011 78 16
2012 78 16
2013 75 17

2014 72 21

2015 81 15
2016 83 14
2017 85 12
2018 91 7 A
2019 87 9
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Hayat tarzlarina gére Kanal 7 izleyici profilinin son 10 yilda pek fazla degismedigini gériiyoruz. Dindar
Muhafazakarlar her zaman kanalin baskin izleyici kimesini olusturmus ve buglin de
izleyiciler arasindaki oranlar yizde 55 diizeyinde gozikiyor. izleyiciler arasinda dar bir
kiimeyi olusturan Modernlerin ise geride biraktigimiz yillarda daha da gerileyerek ylizde 3
dizeyine kadar distUglinU goérlyoruz. Geleneksel Muhafazakarlarin orani ise yildan yila
kiclk degisiklikler gostermisse de bugtin ylizde 42 oraniyla kanalin 2012 yil izleyici profiline
yakin gozukuyor.

Kanal 7 / Hayat Tarzi

2012 [NSNN 40 - 2
2013 NEENN 36 -
2014 [NESINN a4 e
2015 (SN 41 L .
2016 |4l 49 .
2017 (6NN 42 - s2
2018 SN 46 Y - 2
2010 88 42 s
%0 %50 %100
® Modern Geleneksel Muhafazakar H Dindar Muhafazakar

Siyasi tercihlere gére Kanal 7’nin izleyici profilinde ise Ak Partililerin her zaman baskin geldigini
saptiyoruz. Ancak son yillarda izleyiciler arasinda Ak Partili’lerin oraninin da giderek
distiguna belirtmeliyiz. Yine de buglin her 2 Kanal 7 izleyicisinin 1'i olasi bir se¢cimde Ak
Parti’'ye oy verecegini soyllyor. Ak Partili’lerin oraninin dismesine karsin ise genel siyasi
tercihini “kararsiz” olarak beyan edenlerin oraninda bir artis gorGlayor.

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 59/72



1O

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

8.8.
Geride

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Kanal 7 / Genel Milletvekili Secimi
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NTV

biraktigimiz 10 yilda NTV izleyicilerinin yas gruplarina gére degisimi de oldukga dikkat cekiyor.
Cogu kanalda gordugimiz egilimi NTV'de de goériyoruz. Oyle ki 10 yil énce her 2 NTV
izleyicisinin 1’ini gencler olusturuyorken, buglin ancak 4 NTV izleyicisinin 1’ini gencler temsil
ediyor. Orta yas grubunda daha az bir artis egilimi kendini géstermisken; izleyiciler arasinda
Ust yas gruplarini olusturanlar bugin 3 katina ulasmis bulunuyor. Bugun her 10 NTV
izleyicisinin 3’0 Ust yas grubundaki kisilerden meydana geliyor.

NTV / Yas Gruplan

51
48
46
41
44
38
36
36
32
25

%0 %50 %100
18 -32yas m33-48yas 49+ yas

NTV izleyicilerinin son 10 yilhk dénemdeki demografik degisiminde egitim diizeylerini inceledigimizde

ise pek fazla degisimin gerceklesmemis oldugunu gorlyoruz. Yalnizca 2013 yilinda Universite
dizeyinde egitime sahip olanlarin oraninin azalmis oldugunu tespit etmistik. Bunda Gezi
Parki protestolarinin yasandigl 2013 yilinin siyasal konjonktirin boéyle bir egilimi ortaya
cikarmis oldugunu varsayabiliriz. Bugln birbirine yakin oranlarda lise alti egitimliler, lise
mezunlari ve Universite mezunlari NTV izleyici profilini olusturuyor.
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33
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35
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NTV izleyici profilinde yas gruplarinda goérdigimuz demografik degisimi hayat tarzlarinda da

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

X
O
X
Q1
O

gorlyoruz. 2012 yilinda her 2 NTV izleyicisinden 1’i Modern iken, bugin her 2 izleyicinin 1’i
Geleneksel Muhafazakar olarak goérilliyor. Bu arada Dindar Muhafazakarlarin oraninin da
son 10 yilda iki katina ulastigini belirtmeliyiz. Bugliin her 5 NTV izleyicisinin 1’i hayat tarzini
Dindar Muhafazakar olarak tanimliyor.

NTV / Hayat Tarzi

39

S

&

%100

® Modern Geleneksel Muhafazakar ® Dindar Muhafazakar

Parti tercihlerine gore NTV izleyici profilinin degisen demografik yapisini inceledigimiz asagidaki

grafikte ilk olarak Ak Partili’lerin oraninin artmasiyla, CHP’lilerin oraninin giderek azaldigini
goruyoruz. NTV izleyicileri arasinda Ak Partililer ve CHP’liler arasindaki dengenin kirilma
noktasini 2013 ve 2015 yillarinin olusturdugu tahmin ediyoruz. Bu yillara kadar genel bir
egilimle CHP’liler daha ylUksek oranda NTV izleyici kitlesini olusturuyorken, bugiin Ak Partililer
yuzde 37 oraniyla siyasi tercihe gore izleyici profilinde en yUksek kumeyi olusturuyor.
CHP’lilerin orani ise bugln yuzde 14’e kadar gerilemis durumda.
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NTV izleyicilerinin demografik yapisindaki degisimde etnik koken de belirleyici etmenlerden birini
temsil ediyor. 10 yil dnce haberleri NTV'den takip edenler arasinda Kurtler nispeten daha
fazla kendini gosterirken, 10 yillik dénem sonunda izleyiciler arasinda Kirtlerin oraninin yari
yariya dusmus oldugu goraltuyor. Bugliin NTV izleyicilerinin ylzde 89’u etnik kékenini Turk
olarak tanimlarken, yalnizca yuzde 7’si Kurt olarak tanimhyor.

NTV / Etnik Koken

2010
2011
2012
2013
2014
2015 FEIse g a6
2016 I IIIIIIIIIIIIIImmmi g2, 4
2017 . &  W1ommm 3
2018 Ty Lo 3
2019 mEIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIsy i 2
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8.9. Habertiirk

Habertlrk, yasa gore demografik degisimin cok fazla gortlmedigi kanallardan birini olusturuyor.
Asagidaki grafikte son 10 yilda genclerin izleyiciler arasindaki orani ylizde 37’den ylizde 28'e
dUstigu; orta yas grubunun orani ayni kaldig; Ust yas grubunun izleyiciler arasindaki oraninin
ise ylzde 25’ten ylzde 35’e ciktigl gortllyor. Goruldugu lGzere, buglin Habertiirk izleyicileri
arasinda yas gruplarina gére hemen hemen esit bir dagilimin var oldugunu soéyleyebiliriz.

Haberturk / Yas Gruplan

2010 37 38 . 25
2011 43 33 - 24
2012 44 32 - 24
2013 a7 31 S 22
2014 41 35 . 25
2015 41 33 25
2016 40 36 25
2017 38 36 S 21
2018 30 38 - 32
2019 28 37 - 8
%0 %50 %100

18 - 32 yas 33-48yas W49+ yas

Egitim durumuna goére inceledigimizde ise Habertlrk izleyicilerinin profilinde Universite mezunlarinin
oraninin artmasi karsisinda lise alti egitimlilerin oraninin azaldigini gériiyoruz. Bugln her 4
Habertlrk izleyicisinin 1'i Gniversite mezunu. Lise mezunlarinin orani ise ylzde 35 dizeyinde
yer aliyor ve bu oranla lise mezunlarinin izleyiciler arasindaki durumunun son 10 yillk
doénemde pek fazla degisime ugramadigi gorillyor. Egitime gére Habertlrk'in baskin izleyici
kiimesini ise ylzde 39 oranla lise alti egitimliler olusturuyor.

Habertirk / Egitim

2010 45 35 19 |
2011 41 33 25 |
2012 40 35 25 |
2013 36 39 24 |
2014 49 32 20 |
2015 46 29 25 |
2016 40 33 28 |
2017 44 31 25 |
2018 42 34 I 7
2019 39 35 26 |
%0 %50 %100
Lise alti Lise m Universite

Habertiirk izleyici profilinin hayat tarzlarina gore demografik degisiminde ise yas ve egitim
parametrelerine gore daha fazla degisimin gerceklestigi gorultyor. Son yillarda Modernlerin
orani yuzde 40'tan ylizde 23’e gerilerken; Geleneksel Muhafazakarlarin izleyiciler arasindaki
oraniylizde 44’ten ylzde 57’ye, Dindar Muhafazakarlarin orani ise ylizde 16’dan ylizde 20’ye
yukseliyor.
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Habertirk / Hayat Tarzi
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Siyasi tercihler de Habertiirk izleyici profilinde bir degisime isaret ediyor. 2010 yilinda Habertlrk
izleyicilerinin ylzde 28’i Ak Partili iken, bu oranin yildan yila arttigl ve buglin ylzde 43’e
ulastigini gérliyoruz. Buna karsin CHP’lilerin izleyiciler arasindaki oraninin diistGgu goriluyor.
2010 yilinda izleyiciler arasinda ylzde 27’lik dilimi olusturan CHP’liler, bugin ylzde 14
duzeyine gerilemis bulunuyor. MHP’lilerin izleyiciler arasindaki orani ise son 10 yillik
doénemde pek bir degisiklik gostermeyerek, bugiin izleyicilerin ylizde 12’sini olusturuyor.

Haberturk / Genel Milletvekili Secimi

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018 12
2019
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8.10. FoxTV

Fox TV'ye geldigimizde ise yas gruplarindaki degisimde ilk olarak genclerin oraninin diger kanallarin
aksine daha az bir egilimle dlstligund, orta yas grubunun oraninin hemen hemen ayni
kaldigini, Ust yas grubunun ise daha yluksek duzeyde kanalin izleyici kitlesini olusturur hale
geldigini saptiyoruz. Bugtin, Fox TV izleyicilerinin yas gruplarina gore neredeyse esit oranlarda
3’e bollinms oldugunu goriyoruz.
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Geride biraktigimiz 10 yilda Fox TV'nin demografik yapisinda egitim dizeyindeki yikselme oldukca

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

dikkat cekiyor. 2010 yilinda Universite diizeyinde egitime sahip olanlarin izleyiciler arasindaki
orani yalnizca yuzde 5 dizeyindeyken, buglin bu oran ylzde 23’e ulasmis bulunuyor. Ayni
zamanda lise mezunlarinin oraninda da 10 puanlik bir artis gerceklesmis ve Fox TV izleyenler
arasinda lise mezunlarinin orani yuzde 33’e ulasmis bulunuyor.

Fox TV / Egitim

»
(]
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Fox TV izleyici profili hayat tarzlar bakimindan da son 10 yilda epey degismis gozikiyor. 2012 yilinda

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

izleyiciler arasinda Modernlerin orani yuzde 22 iken, bugiin bu oran iki katina ulasarak ylzde
46 seviyesine gelmis gozikuyor. Geleneksel Muhafazakarlarin oraninda c¢ok bulyuk bir
degisiklik olmasa da Dindar Muhafazakarlarin orani yari yariya azalmis bulunuyor.

Fox TV / Hayat Tarzi
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Fox TV izleyicilerinin parti tercihlerini inceledigimiz asagidaki grafikte, her 2 Fox TV izleyicisinin 1’inin
CHP’li oldugunu gorlyoruz. Ancak CHP’lilerin Fox TV'deki bu baskinligi 2015’ten sonra
gerceklesmis gézukuyor. Bu tarihe kadar Ak Partililer yizde 40 seviyesinin Uzerinde bir oranla
kanalin baskin izleyici kitlesini olusturuyorken, Ak Partili’ler bugln yalnizca yuzde 7’lik bir
dilimi temsil ediyor. Ak Parti’'ye paralel sekilde parti tercihini MHP olarak belirtenlerde de
benzer bir egilimi gortyoruz. HDP’lilerin Fox TV icindeki oraninin ise son 10 yillik dénemde
fazlasiyla ylkseldigini belirtmeliyiz. Bugtin her 10 Fox TV izleyicisinin 1'i olasI bir segimde
oyunu HDP’ye verecegini soyllyor.

Fox TV / Genel Milletvekili Secimi

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

%0 %50 %100
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Fox TV acisindan 6nemli bir demografik degisim de izleyicilerinin etnik kdkenlerinde gorulliyor. 2017
yilina dek dUsUk duzeylerde kalan Kurt izleyiciler, bugtn her 5 Fox TV izleyicisinin 1’ini temsil
ediyor.

Fox TV / Etnik Koken

2010 FEEEse a2
2011 EEE sy s 2
2012 EEsr 22
2013 DOOee L 2.2
2014 s wewmaas
2015 DOOsr T eia 3
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8.11. CNN Tiirk

CNN Turk izleyicilerinde ise son 10 yillik ddnemde genclerin izleyiciler arasindaki oraninin yluzde
43'ten ylzde 26'ya kadar gerilemis oldugunu saptadik. Orta yas grubunun izleyiciler
arasindaki orani bu dénemde ayni duzeyde kalirken, Ust yas grubunun orani ise neredeyse
iki katina ulasmis durumda. Bugin her 10 CNN Turk takipcisinin yaklasik 3’0 genclerden, 4’0
orta yas grubundan, 3’0 ise Ust yas grubundan olusuyor.

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 66/ 72



2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

1O

CNN Turk / Yas Gruplan

43 S 4 [

32 e Immasim

41 33 [mmzennnm

39 8 [mmzsid

43 3 hmmazsid

36 s [mmamimmmm

35 40 [mmesim

33 - A -

32 I A

26 .
%0 %50 %100

18 - 32 yas m33-48yas H 49+ yas

CNN Turk izleyicilerinin profilinde egitim duzeyi bakimindan en ylksek demografik degisim Universite

mezunlarinin olusturdugu kiimede goéruliyor. 2010 yiinda CNN Tirk izleyicileri arasinda
ylzde 23 olan Universite mezunlarinin orani, 2019 yilina gelindiginde yizde 35’e ulasmis
bulunuyor. Buna karsin CNN Turk izleyici profilinde lise alti egitimliler ile lise dizeyinde
egitime sahip olanlarin oraninin azalmis oldugunu da belirtmeliyiz.

CNN Tiirk / Egitim
2010 41 D D 23 |
2011 38 - D 23 |
2012 32 31 I
2013 28 L 36|
2014 33 3 I S
2015 31 L s 36|
2016 27 D — - T——
2017 32 L e 36|
2018 31 L 33|
2019 33 . s2 IS
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CNN Turk izleyicileri hayat tarzi bakimindan gecmiste daha cok Modern egilime sahipken, buglin bu

egilim Geleneksel Muhafazakarlarda gorullyor. Modernlerin CNN Turk izleyicileri arasindaki
orani 2011 yilinda yuzde 53’ken, bu oran buglin yuzde 37’ye dusmus gozikuyor. Geleneksel
Muhafazakarlarin orani ise ylizde 35'ten ylzde 46’ya ylikselmis durumda.
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CNN Tiirk / Hayat Tarzi
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CNN Turk izleyicilerinin genel siyasi egilimleri 10 yil dnceki egilimlerle neredeyse paralellik gosterse
de geride biraktigimiz 10 yilhk dénemde dalgalanmal degisimin oldugunu goériyoruz. 10 yillik
dénemde CNN Turk izleyicilerini daha ¢ok CHP'liler olusturmakla beraber, izleyiciler arasinda
CHP’lilerin en yliksek oranda kendini gosterdigi yil 2015 olmus. Ayni yil HDP’ye oy verenlerin
de yuzde 25’lik bir oranla izleyiciler arasinda kendini gostermesi dikkat cekiyor. Sliphesiz Ak
Parti’'nin ilk kez baraj altinda kaldigl ve ardindan ikinci bir genel segimin gergeklestirildigi
2015 yilinin siyasal konjonktlrlinin bdyle bir egilimi ortaya cikardigl disUnebiliriz. Ancak
2015 yilindan bu yana izleyiciler arasinda Ak Partili'lerin orani artmaya devam etmis
bulunuyor. Bugliin her 10 CNN Turk izleyicisinin 2’si olasi bir segcimde Ak Parti’ye, 3'U ise
CHP’ye oyunu verecegini soyluyor.

CNN Tiirk / Genel Milletvekili Secimi

2010
2011
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8.12. A Haber

Yas gruplarina gore A Haber izleyici profilindeki demografik degisimi inceledigimizde, genclerin
oraninin yildan yila azalmis oldugunu, buna karsin Ust yas grubunun izleyiciler arasindaki
oranin ylUkselmis oldugunu gorlyoruz. Orta yas grubu ise ayni oranda kanalin izleyici profilini
olusturmaya devam etmis gozukuyor. Bugun her 10 A Haber izleyicisinin 4’0 orta yas
grubundan, 4’0 Ust yas grubundan, ancak 3’0 genclerden olusuyor.

KONDA Hayat Tarzlari 2018 Arastirmasi 68/72



1O

A Haber / Yas Gruplan
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Egitim durumu bakimindan ise lise alti egitim dlizeyine sahip olanlarin A Haber izleyicileri arasindaki
oraninin giderek arttigini gériiyoruz. Bugtin, A Haber izleyicilerinin ylizde 67’si lise altl egitim
duzeyine sahip. Ayrica Universite mezunlarinin izleyiciler arasindaki oraninin ise oldukca
disik dizeyde kaldigini belirtmeliyiz. izleyicilerin ancak yiizde 7’sinin Universite mezunu
oldugunu goriyoruz.

A Haber / Egitim

2016 59 29
2017 64 24
2018 63 27
2019 67 26
%0 Lise alti Lise %50 m(niversite %100

Hayat tarzlarina gére degerlendirildiginde A Haber izleyici profilinin son yillarda pek bir degisime
ugramadigini goéruyoruz. Hayat tarzini Modern olarak niteleyenlerin orani son yillarda ylizde
10 seviyesinde seyrederken, izleyici profilinde Muhafazakarlarin kesin bir baskinligl s6z
konusu. Ancak Geleneksel Muhafazakarlar ile Dindar Muhafazakarlarin da kanalin izleyici
profilinde birbirine yakin oranlarda dagihima sahip oldugunu gériyoruz.

A Haber / Hayat Tarzi

2016 [NEONN a7 S e
2017 [NEONN a5 S s
2018 [NEENN a6 s
2010 [NGIN a7 .
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Siyasi egilimlere gore A Haber takipcilerinin baskin bir sekilde Ak Partili’lerden meydana geldigini
goruyoruz. Ayrica Ak Partili’lerin izleyiciler arasindaki oraninin son yillarda pek fazla
degismedigini de belirtmeliyiz. A Haber izleyicilerinin ylzde 82’si olasl bir segcimde oyunu Ak
Parti'ye verecegini soyllyor.
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A Haber / Genel Milletvekili Secimi

2016 141 7
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2018 7 1 8
2019 41 8
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8.13. Halk TV

Halk TV izleyici profilinin demografik degisiminde yas belirleyici etmenlerin basinda geliyor. izleyici
kitlesi iginde genglerin orani 2013 yilinda ytzde 36’yken, 2019 yilina geldigimizde bu oranin
yuzde 11’e geriledigini gérlyoruz. Orta yas grubunun orani da yildan yila azalirken, bugtin her
4 Halk TV izleyicisinin 1’ini bu grupta yer alan kisiler olusturuyor. Ust yas grubunun izleyiciler
arasindaki oransal degisimi ise Halk TV'nin izleyici profilini blylk oranda doénustirmus
bulunuyor. Oyle ki 2013 yilinda her 10 Halk TV izleyicisinin 3’0 lst yas grubunda yer alirken,
bugln her 10 izleyicinin 6’sI bu grupta yer aliyor.

Halk TV / Yas Gruplan

2013 36
2014 29
2015 19

2016 20

2017 19

2018 16

2019 11

%0 %50 %100
18 - 32 yas m33-48yas 49+ yas

Egitim bakimindan Halk TV izleyici profilindeki demografik degisimi inceledigimizde ise egitim
etmeninin daha az belirleyici bir degisim parametresi oldugunu goérlyoruz. Lise alti
egitimlilerin izleyiciler arasindaki oraninin 2013 yilindan bu yana artmis; lise mezunlarinin
oraninin ise azalmis oldugunu saptiyoruz. Bugliin her 10 Halk TV izleyicisinin 4’G lise alti
egitim seviyesine; 3’0 ise lise seviyesinde egitime sahip. izleyiciler arasinda Universite
mezunlarinin orani ise 2014-2016 yillar arasinda dusls egilimi gosterse de bugtin, 2013
yilindaki yluzde 28 duzeyine geri gelmis bulunuyor.
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Halk TV / Egitim

2013 32 LR 28 |
2014 46 D 21|
2015 46 B 24|
2016 46 D P 22 |
2017 42 DR 27 |
2018 41 D PR 28 |
2019 39 DEs ST E———
%0 %50 %100

Lise alti H Lise m Universite

Hayat tarzlar kimelerine gére Halk TV izleyici profilini ve son yillardaki degisimini inceledigimizde ise

2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Modernlerin her zaman baskin kiimeyi olusturdugunu goérlyoruz. Bugiin her 10 Halk TV
izleyicisinin 6’sI kendini Modern olarak tanimliyor. Geleneksel Muhafazakarlarin izleyiciler
arasindaki orani ise son yillarda pek bir degisiklige ugramamis olsa da 2013’ten bu yana 8
puanlik artisla ylzde 34 dizeyine ulasmis gozikiyor. Dindar Muhafazakarlar ise izleyici
kitlesinin ancak yluzde 3’lUk dilimini olusturuyor.

Halk TV / Hayat Tarzi

. 26 3
- 2 37 12
S e 32 4
e 34 4
e 34 5
e 27 6
S e 34 3
%0 %50 %100
® Modern Geleneksel Muhafazakar H Dindar Muhafazakar

Siyasi tercihlere gbére Halk TV izleyici profilinde ise CHP’lilerin baskin kimeyi olusturdugunu

gorlyoruz. Bugliin her 10 Halk TV izleyicisinin 8’i olasi bir segimde CHP’ye oy verecegini
soylUyor. Parti tercihlerine gére demografik degisimde ise kayda deger bir degisim dinamigini
izleyiciler arasinda MHP’lilerin oraninin duslUslnde gorlyoruz. 2013'te her 10 Halk TV
izleyicisinin 1’i MHP’liyken, bugtin izleyiciler arasinda olasi bir secimde MHP’ye oy verecegini
sdyleyenler ylzde 1’e kadar gerilemis bulunuyor.
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Halk TV / Genel Milletvekili Secimi

2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

%0
= Ak Parti mCHP ' MHP = BDP / HDP
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